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PRESENTACION A LOS MEDI
GCASTRONOMICO. COSTA DE

artes 30 de julio. Con Ia

presencia del Excmo. Sr.

Robert Djérou Ly, Embajador

de Costa de Marfil en México;
la maestra Gloria Artis, Directora del
Museo Nacional de las Culturas del
Mundo y el chef Miguel Angel Valdés,
se llevdé a cabo la presentaciéon ante
medios de comunicacién del programa
del Tercer Encuentro Gastrondmico.
Costa de Marfil: sazoén y culturas, que se
realizara del 8 al 31 de agosto.

Durante su intervenciéon, Gloria Artis
recordd los encuentros gastronémicos
anteriores: “En el primero, llamado
“Y se puede sin pan.."”, tuvimos como
pais invitado a Rusia; el segundo
estuvo dedicado a Irdn, donde se habld
basicamente de las cocinas persas.
La iniciativa de este evento la tuvo
Miguel Angel Valdés, él pensdé que era
muy importante que en el Museo se
hablara de cocinas; conscientes de
que en el INAH hay varios grupos muy
interesantes de investigadores que
abordan este tema, concluimos que
para diferenciarnos y aportar nuevas
reflexiones y aspectos poco conocidos,
nuestro campo debia ser especialmente
el de cocinas del mundo, que es lo que
nos corresponde; de ahi que cada ano
contemos con un pais invitado: este ano
tenemos el honor de que sea Costa de
Marfil, cuyo excelentisimo Embajador
en México nos acompana”.

Gloria Artis, directora del MNCM, Embajador Robert Djé
Foto: Alici:

incluye también la produccién y formas
de coccidon de ciertos alimentos. Otra

Abundd que “nuestro encuentro tiene, aportacion que hacemos con nuestro

por supuesto, un enfoque antropolégico;
es desde este enfoque que discutimos
nuestras cocinas y las del mundo,
sus diferencias y semejanzas, lo que

Encuentro, es que se abordan no sdélo
las cocinas originarias nuestras y de
otros paises, sino también las nuevas
expresiones gastrondmicas, como la
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DS DEL TERCER ENCUENTRO
MARFIL: SAZON Y CULTURAS

o
) Santiago

u LY y Miguel Angel Valdés, organizador del Encuentro.

cocina-fusién. Miguel Angel es chef:
no podia dejarlas de lado. En el caso
que hoy nos ocupa, se hablara de las
particularidades de Costa de Marfil,
pero también de otras regiones de
Africa y, también, de las cocinas de los
grupos afrodescendientes mexicanos,

lo que significa una riqueza mas del
encuentro. Por ello,a la programacion de
actividades se sumo la maestra Raffaela
Cedraschi, investigadora del Museo y
especialista en Africa.”

A su vez, el embajador Robert Djérou
Ly menciond: “La elecciéon de Costa
de Marfil para el Tercer Encuentro
Gastrondmico se inscribe en el marco
del fortalecimiento de la cooperacién
cultural entre Costa de Marfil y
México. Particularmente, enmarca la
colaboracién entre el Museo Nacional de
las Culturas del Mundo y la Embajada de
Costa de Marfil, una relacién que inicié
desde el 2017, durante la celebracion
de la Feria de las Culturas Amigas
(FICA), y que ha facilitado el desarrollo
de varios proyectos, como la exposicidon
itinerante ‘Cote d'lvoire: un pais, muchas
culturas’, que inicialmente se presentd
exitosamente aqui, en este Museo, y que
ahora esta en San Luis Potosi”.

Extendid su invitacion al publico a
sumarse a esta actividad: “El mes de
agosto serd un viaje gratuito a Costa
de Marfil, sin boleto de avién, un viaje
a través de conferencias en donde se
hablara de la historia, el patrimonio, la
cultura,elarteylaartesania,mediantelas
presentaciones de moda, musica, danza,
cine y los talleres de gastronomia, que
pretenden familiarizar a los mexicanos
con la cocina marfilena y dar un valor
agregado a sus productos”.

A modo de predambulo, describid
que “algunos de nuestros alimentos
emblematicos son el arroz, el maiz, la
yuca, el hame, el acheke (semilla de yuca
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parecida al cuscus), la nuez de la india, el
cacahuate que usamos para salsas, y la
comida picante. En las bebidas tenemos
el vino de palma, parecido al pulque; el
kutuku, un licor de palma muy fuerte
parecidoaltequila, perocon60gradosde
alcohol; el licor de café y de cacao, ya que
Costa de Marfil es el primer productor de
cacao en el mundo; la tipica bebida de
gengibre y la jamaica”. De manera muy
amena, el Embajador conté el impacto
gue tienen las telenovelas mexicanas en
su pais, sobre todo en las mujeres “que
hasta abandonan sus obligaciones para
verlas”.

Finalmente, el chef Miguel Angel
Valdés, con la pasidon que lo caracteriza,
menciond: “;Qué mejor forma de hablar
de historia, de cultura, de tradiciones, de
rituales, que con la comida? ;Cuantas
veces No Nos sentamos a comer porque
hubo un bautizo, una comunién, una
boda? Hablamos de México, pero en
todo el mundo pasa esto. La comida es
un pretexto desde el origen del hombre,
cuando tenia que buscar el alimento, y a
través del alimento encontré los rituales
adecuados para generar una mayor
agricultura y desarrollo. En este evento
revisamos todos esos rituales y lineas de
una forma deliciosa”.

Destacando el decidido apoyo recibido
por parte de la Embajada del pais
africano y de la Casa de la Cultura
marfilena, resumidlasactividadesquese
realizaran alo largo del Tercer Encuentro
Gastrondmico, donde se hablarda de
la riqueza cultural y gastronédmica de
Costa de Marfil y de México. Se tratara
lo mas representativo de sus cocinas, la
herencia afrodescendiente y de pueblos
originarios en México, y se abundara
sobre importantes ingredientes
comunes o emblematicos como el maiz,
el cacao, la cerveza y el pulque.

“No faltara la historia de Costa de Marfil,
las caracteristicas de sus culturas, de
su gente, su indumentaria, su cine

y, desde luego, su musica que tanto
gusta a los mexicanos. Se impartiran
dos clases magistrales dirigidas,
fundamentalmente, a alumnos de las
escuelas de gastronomia. Se contar3,
también,conlapresenciadedistinguidos
investigadores a lo largo del Encuentro.
Como siempre, todas las areas del Museo
estaran intensamente involucradas en
el mismo: Comunicaciéon Educativa,
Biblioteca, Intermedia, Museografia,
Diseno, Catalogacién, Administracion,
Subdireciones Técnica, de Innovacion,
de Difusiéon,enfin,todos los compaferos
aportaran su creatividad en las distintas
actividades”.

Como antesala a la inauguraciéon
del Tercer Encuentro Gastrondmico,
este viernes 2 de agosto se realizara
la conferencia “Heneqget Benri. Una
nueva cerveza egipcia”, a cargo del
investigador Gerardo P. Taber, el chef
Miguel Angel Valdés y Oscar Sanchez
Martinez,cerveceroartesanalde 8 Almas.
La inauguracion de “Costa de Marfil:
sazon y culturas”, se realizara el jueves
8 de agosto, a las 15:00 horas, en la Sala
Eusebio Davalos, con una platica sobre
costumbres e historia de esa nacion, la
presentacion de musica marfilefay una
degustacion.
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Maestra Gloria Artis durante la presentacion a los medios de comunicaciéon del Tercer Encuentro Gastrondmico.
Foto: Alicia Santiago
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Un acto circense durante la presentacion del grupo Pain Rills.
Foto: Gilberto Rendén
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“Galaxia Atennae” retumbaba,
en las bocinas de la sala, una de
las canciones emblematicas de
Pain Rills. Saul Grillo, el maestro
de ceremonias -con ropa negra y
pechera en colores rojo metalico y
dorado- acompanaba a la musica
con una presentacion de hula-
hula. La cancion subia de tono y
el acrébata sumaba mas aros que
hacia girar hipnéticamente en sus
extremidades y cintura.

Elretorcidosonidodecircomacabro
de “Rain Pills", otro destacado
tema del dueto de Alex y Danny,
cuyo videoclip se proyectaba
simultaneamente, conté con la
participacion de Rodrigo Favila.
Auxiliado por otros integrantes
del elenco, Rodrigo mostrd
evoluciones de contorsionismo,
espectaculares cargadas y una
variedad de acrobacias.

La noche cerré al ritmo de “The
Survivors”, “dedicada a todos los
sobrevivientes de la Tierra, de
la lluvia, de la contaminacion,
del trafico, de cualquier cosa..”
dijo Alex. Para finalizar, todos
los miembros de Circo Faltoso,
adornados con luces en la ropa o
en sus instrumentos, mostraron
al unisono sus habilidades
de malabarismo. Los versos
“Resignation,there’'snomoreinthe
land of the survivors, resignation,
there’s no more..” (Resignacion,
no hay mas en la tierra de los
sobrevivientes.Resignacién,nohay
mas...) despidieron al asombrado
publico.

A tono con el ambiente circense,
la Sala Intermedia proyecté a las
17:00 horas la pelicula “El Gran
Showman”, dirigida por Michael
Gracey (Estados Unidos, 2017).
La cinta muestra una biografia
musical de P. T. Barnum (1810-

1891), el empresario que fundé el
Ringling Bros.and Barnum & Bailey
Circus, el mas famoso espectaculo
de circo estadounidense de su
época.

En el patio, a las 18:00 horas, como
ya es costumbre, los compaferos
Raul Hernandez y Angel Morales,
del 3drea de Comunicaciéon
Educativa, realizaron Ila Vvisita
guiada por las instalaciones del
Museo, para compartir la rica
historia de este edificio ubicado en
Moneda 13.
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SEMINARIO PERMANENTE SOBRE
POP DEL ESTI

Stephanie Laban Sierra y Erika Arias, en el Seminario permanente Japén y los imaginarios transculturales.
Foto: Gilberto Rendon

oneltema“Culturapopdel Esteasiatico:resonancias, practicas

y experiencias”, la tarde de este jueves 1 de agosto dio inicio,

en el Museo Nacional de las Culturas del Mundo, el Ciclo

2019-1l del Seminario Permanente Japdn y los Imaginarios
Transculturales, organizado por el Posgrado en Antropologia Social
de la Escuela Nacional de Antropologia e Historia (ENAH) y el Circulo
de Estudios sobre Subcultura Japonesa en México.
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La sesion abrié con Stephanie Laban
Sierra, licenciada en Psicologiay maestra
en Estrategia e Innovacidon en Marcas
por la Universidad La Salle. Stephanie
presentd su proyecto Idol Stage, en el
que combina la psicologiay el marketing
para realizar un estudio de mercado

de insights (aspectos psicolégicos
inconscientes que determinan las
tendencias de consumo) entre los

seguidores de la cultura pop coreana.

Describié que el éxito del hallyu (“ola
coreana”) entre la poblaciéon adolescente
se debe a la figura de los “idols” (actores
y cantantes) “quienes son vistos como
una inspiraciédn o una guia porque
proyectan unagran perfecciony muchos
valores soélidos. Ademas, siguiendo a
estos personajes y sus contenidos, los
jovenes, que suelen ser introvertidos,
entran en contacto con otras personas
con gustos parecidos, permitiéndoles
ser parte de una comunidad que es muy
comprometida”.

En el aspecto comercial encontro,
acorde con ese compromiso social e
identificacidon psicolégica, que estos
chicos “son acérrimos consumidores
de los productos que generan sus
artistas de K-pop (musica pop coreana)
y doramas (telenovelas y series),
desarrollando conductas laborales y
de ahorro para sustentar estos gastos”.
Aunado a esto, en torno a los artistas
“se construye todo un mercado con una
gran variedad de productos exclusivos,
objetos coleccionablesy material grafico
de gran estética”, comenté.

JAPON ABORDARA LA “CULTURA
= ASIATICO...”

&

Siguiendo estas conductas, y “con
el fin de visibilizar a América Latina
ante los ojos de las industrias del
entretenimiento surcoreanas y atraer
mas presentaciones en vivo”, Stephanie
Leban propone la creaciéon de una red
social en la que se evidencie el alto
seguimiento que hay en América al
“hallyu”, apoyado con experiencias de
marca en stands colocados en puntos
de afluencia de la comunidad en donde
se realicen dinamicas diversas.

Posteriormente, Erika Arias Franco,
licenciada en Ciencias de la
Comunicacion porla UNAMy maestraen
Antropologia Social de la ENAH, expuso
los avances de su proyecto de doctorado
“Afectividades y practicas de consumo
de musica K-pop en jévenes de la Ciudad
de México”, en donde analiza, a partir
de los estudios de juventud y sociales-
antropoldgicos, los fandoms (grupos de
fans) seguidores de la musica K-pop.

Explicé que las juventudes seguidoras
del K-pop en México estan definidas
por un sincretismo cultural en el que
“los jovenes hacen un tipo de collage
entre todo lo que reciben de la cultura
coreana, o mas bien de la percepcién
qgue tienen de ella a partir de lo que
ven en telenovelas, y las caracteristicas
de las manifestaciones  locales,
generando nuevas formas de expresion
y construccién de una identidad”.

De igual forma, describié que estos
grupos, cuyas edades y localizaciones
qguedan poco definidas debido al uso
de tecnologias de la informacién y los
contextos locales, deben ser entendidos
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bajo el concepto de socialidad, mas
que de socializacion, “ya que los rasgos
de socialidad tienen que ver con
un nivel superior de relacion con la
afinidad por gustos comunes, cualidad
de la socializacién, respondiendo
a caracteristicas, condiciones vy
compromisos muy especificos,
generando mas bien estilos de vida".

Con respecto a la afectividad describid .

que “toda esa representacion de los J
imaginarios de lo coreano y el grado de - € 5
compromiso dentro de esta comunidad AS

se traducen en ciertas practicas
como reuniones, mega eventos O
convenciones en lugares significativos,
en los que se llevan a cabo interacciones
y experiencias de diferente tipo que
refuerzan la cohesién. Asimismo, las
tendencias de consumo de productos
oficialesy productos hechosa mano,que
compran o intercambian en los grupos,
fortalecen también las afectividades”. -

' /l/;f,f...

Karina Juarez
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Morales, Stephanie Laban Sierra y Erika Arias, durante la sesion sobre k-pop y hallyu.
Foto: Gilberto Rendén
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CONFERENCIA SOB
UNA NUEVA CE

Gerardo

rrry"

Miguel Angel Valdés, Gerardo P. Taber y Oscar Sdnchez Martinez, durante la presentacién de la cerveza Heneget.
Foto: Gilberto Rendon

modo de preambulo para el Tercer Encuentro Gastrondmico. Costa de
Marfil, sazén y culturas, y con motivo del Dia Internacional de la Cerveza,
la tarde-noche del viernes 2 de agosto se realizé en la Sala Eusebio Davalos
la conferencia-demostracién “Heneget Benri. Una nueva cerveza egipcia”.

Conté con la participaciéon de Oscar Sdnchez Martinez, maestro cervecero de la casa 8
Almas, Gerardo P. Taber, investigador del MNCM, y Miguel Angel Valdés, gastronomo y
promotor cultural del Museo del Templo Mayor.
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RE HENEQET BENRI,
RVEZA EGIPCIA

Esta presentacion fue la
continuacién de un trabajo de
investigacion y experimentacion

antropoldgica, cuyos primeros
resultados fueron mostrados
en la conferencia “Heneget.

Cerveza egipcia”, en abril del ano
pasado. “La experimentaciéon
antropolégica, complementada
con la sabiduria de los maestros
artesanos, nos permite anadir la
informacion faltante, de una forma
aproximada, sobre los procesos de
elaboracién de productos que se
utilizaban en la antiguedad, y asi
entender el estilo de vida de esas
culturas”, explicé Taber.

A partir del cuento “El campesino
elocuente” que data de entre los
anos1939al1760a.C.,elarquedlogo
explicé que “el pan y la cerveza
eran la base de la alimentacién
en Egipto. Para ellos, la cerveza
era tan nutritiva que era alimento
suficiente para sobrellevar un
dia, como aqui en México es el
pulgque. También porque en aquel
entonces era mMmas seguro beber
cerveza, ya que el agua solia
estar contaminada. En cambio, la
cerveza, al contener alcohol, era
mas higiénica”.

Describié que habia tres tipos de
cerveza en el Egipto faradnico: “La
heneqget benri, o ‘cerveza dulce’,
a la cual se le anadian datiles
(benri) o algarrobos, que saben a
chocolate; la heneget aq, ‘cerveza
infortunio o muerte' (aq), que
tenia mas graduacién alcohdlica,

denominada asi porque al estar
ebrio se padecen toda clase de
infortunios,y ladjeseret (sagrado) o
‘cerveza sagrada’, que se colocaba
como ofrenda a los dioses y estaba
hecha con ingredientes de mayor
calidad”.

Asi pues, la heneget benri, de
acuerdo con la mastaba (tumba)
de Mereruka del ano 2435 a. C,
estaba compuesta por cereales
como cebada (it), espelta (bedet)
y trigo (sut) que se trituraban
para formar una especie de tortas.
Estas se sumergian en agua
(mu) y se hervian a una cierta
temperatura para que soltaran los
azUcares. Después, se le anadian
otros ingredientes como datiles,
algarrobo (uah), miel (bit) o higos
(kay). La mezcla se colocaba en
anforas, se sellaba y etiquetaba, y
se dejaba fermentar, proceso que
se atribuia a un acto magico.

Oscar Sanchez, por su parte,
describidé las diferencias entre la
cerveza modernay esta recreacion
de cerveza egipcia: “En primer
lugar el lupulo: éste fue adoptado
por los europeos y proporciona
la caracteristica nota amarga a
la cerveza moderna; en cambio,
los egipcios usaban los datiles, el
algarrobo y la miel, dandole a su
cerveza un toque mas bien acidoy
dulce. En segundo lugar: el CO2; si
ahora una cerveza no tiene buena
espuma no es cerveza, en cambio
la bebida que elaboramos no tiene
casi nada de gas carbdnico”.
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“El producto que hicimos se asemeja en
un 90% a lo que tomaban los antiguos
egipcios hace 4000 anos. El 10% de
diferencia se debe al tiempo, al tipo de
agua y a las diferencias en el proceso. Sin
alterar el proceso y midiendo la densidad
del mosto (el caldo azucarado), el producto
tiene una graduacién de 5.5 grados de
alcohol”, describid.

Miguel Angel Valdés mencioné: “El
trabajo de investigacidon sobre cerveza
egipcia que ha realizado Gerardo Taber
le ha llevado mas de un ano y medio,
y la elaboracién como tal del producto
tardé dos dias completos mas el tiempo
de fermentacién. Algo importante en el
experimento fue que Oscar traté de nivelar
el pH del agua con la acidez del rio Nilo
para apegarnos mas a la receta original.
Obviamente, no usamos un fermento del
antiguo Egipto porque no lo tenemos, no
lo conocemos, pero se tratd de hacer lo
que consideramos mas similar”.

La tarde termind con la degustacién de
la Heneqet Ba Khem (Cerveza 8 Almas),
con la que el publico pudo trasportarse
en el tiempo hasta el Egipto faradnico por
medio de una muestra de esta bebida
ligeramente espesa, acida, afrutada y
sumamente dulce, con intenso aroma a
levadura y miel.
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El investigador Gerardo




P. Taber, mostrando el resultado de la receta para hacer Heneqget, una nueva cerveza egipcia.
Foto: JLB
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TALLERES SOBRE (
COMO PARTE DEL ENCU

e d

Aspecto del taller Fetiches protectores de Costa de Marfil.
Foto: Selma Rumbo

omo parte de las actividades
previas al Tercer Encuentro
Gastrondmico. Costa de Marfil:
sazon y culturas, que sera
inaugurado el jueves 8 de agosto en
el Museo Nacional de las Culturas del
Mundo, el area de Servicios Educativos
inicié su programa de talleres el sabado
3 de agosto, una parte de los cuales
estaran dedicados a la nacién africana.

Asi, antes de iniciar su taller “Fetiches
protectores de Costa de Marfil”, el
maestro Angel Morales ofrecié algunos
datos relevantes sobre esta nacién
africana: se independizé de Francia en

1960, tiene 23 millones de habitantes
y se encuentra en el puesto 53 de los
paises mas poblados del mundo.

Cuenta con una extensién territorial
de 322, 463 kildbmetros cuadrados,
“para que se den una idea es igual a
Yucatan, Quintana Roo, Campeche,
Tabasco, Chiapas y media parte de
Oaxaca”, explicé. El nombre fue dado
por los colonos franceses debido a que
en la regidn se practicaba un intenso
comercio de marfil extraido de los
colmillos del elefante africano.

En Costa de Marfil se encuentra la casa
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COSTA DE MARFIL,
ENTRO CASTRONOMICO

fetiche en donde se guardan mascaras
gue representan deidades. “Fetiche”
proviene del portugués “feitico” que
quiere decir, ficticio, falso o artificial. Los
fetiches se caracterizan por proteger a
las personas, se les atribuye un poder
magico, también encarnan una mezcla
de magia, supersticion y religiosidad.

Los asistentes pudieron escoger uno
de los seis fetiches mencionados en el
taller: doble fetiche, ve el pasado y el
futuro; deblé, ayuda a la familia que se
encuentra en duelo por la pérdida de un
familiar; articulado, protege a la familia;
bishimba, contribuye a la fertilidad;
bilongo, facilita la buena cosecha y
bosongo, protege y cura. Angel y Uriel
Prado, quien realiza su servicio social en
el Museo, repartieron el material para
poder realizar el fetiche, pintarlo y hacer
un pegqueno cuadro con su imagen.

Si comiste carnitas, barbacoa o comida
con mucha grasa, no te preocupes,
los chefs Rafael Tabla Reyes y Sharon
Castro Macias compartieron la receta de
“agua de jengibre”, que ayuda a limpiar
el estdmago, en el taller Gnamankoudji.
Se trata de una bebida tipica de Costa
de Marfil, aunque antes de dar Ia
receta, el chef Rafael compartié datos
interesantes de este pais. “La principal
fuente econdmica de Costa de Marfil
son el cacao y el café; se caracteriza por
sus danzas, creencias, costumbres, y su
comida es deliciosa”, menciond.

La chef Sharon agregd que sus platillos
principalmente se hacen con pescado
y pollo y se caracterizan por utilizar
técnicasdificiles. Durante la preparacion

de la bebida compartieron mas datos
sobre Costa de Marfil y dieron consejos
sobre cocina.

Los ingredientes para esta receta son:
100 gramos de azucar, 250 gramos de
jengibre pelado y picado, 100 gramos
de pifa picada, 3 hojas de menta, jugo
de limoén y agua; estos ingredientes
se introducen en una licuadora y se
muelen, la mezcla se cuela, se vierte en
una jarra y se le agrega agua al gusto.
El residuo que queda en la coladera su
puede reutilizar, “lo ponen en una hielera
con agua y listo, pueden refrescar otras
bebidas”.

Los asistentes observaron toda Ia
preparacion, escucharon atentamente
la explicacion de los chefs, hacian
comentarios y resolvian algunas de
sus dudas. Al final del taller, la maestra
Matilde Ortiz repartié gnamankoudji a
los asistentes, ya ansiosos por probar la
bebida. Una mezcla de limdén dulce, un
toque picosito y un refrescante sabor
a menta, es el resultado de esta receta
africana.

En el patio del Museo se instalé Ia
muy concurrida mesa de “Munfecas
recortables. Indumentarias del mundo”;
estuvo a cargo de nuestros companeros
Karla Peniche y Francisco Paez, de la
Subdireccién Técnica, con el apoyo de
Josh Peniche, agente de cambio del
Injuve y Jazmin lIriarte, prestadora de
Servicio Social. También en la Biblioteca
del Museo se llevé a cabo un taller de
Encuadernacioén, impartido por nuestros
companeros Julio Millan y Angélica
Camargo.

EL ALDABON GACETA INTERNA NO. 54 ‘ n



Los chefs Sharon Castro Macias y Rafael Tabla Reyes,
Foto: Sel
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en el taller Gnamankoudji, bebida de Costa de Marfil.
a Rumbo
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ACUDEN CIENTO
LA PRIMERA JORNAI

Los especialistas Alfonso Guerrero, Alvaro Cueva, Macaria Espafia, Jorge Grajales y Carlos Delfin, durante un conversatorio del Hallyu Fest.
Foto: Alicia Santiago

as de dos mil quinientas

personas se reunieron para

disfrutar de la “ola coreana”

en el Museo Nacional de las
Culturas del Mundo, durante la primera
edicion del Hallyu Fest, realizado en
colaboracioén con la revista K-magazine
y el club FrikiPerreo. El sabado 3 de
agosto, desde antes de las 12:00 horas,
los fervientes seguidores de la cultura
surcoreana se encontraban formados
en los distintos espacios del Museo;
con impaciencia, esperaban el inicio
de las actividades que les permitirian
acercarse mas a este movimiento que
tanto aman.

De entre el variado programa, destacé
el panel de discusion “K-dramas y cine
coreano”, en el que se debatid sobre las
particularidades de estos contenidos
audiovisuales, algunos motivos de su
éxitoy sucomparacion con los productos
hechos en México.

Contd con las intervenciones de Alfonso
Guerrero, representante o[e Arirang TV
en Meéxico y el Caribe; Alvaro Cueva,
destacado critico de televisidén del canal
ADN4O0; Macaria Espana, egresada de la
Escuela de Escritoresde TV Azteca; Jorge
Grajales, investigador cinematografico
en cine de género y cultura popular, y
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S DE JOVENES A
5A DEL HALLYU FEST

Carlos Delfin, catedratico de fotografia
y cinematografia en la Universidad de
las Artes y la Universidad Auténoma de
Aguascalientes.

113

Alfonso Guerrero explicdé que ‘“el
surgimiento de la ‘ola coreana’ fue
resultado de Ilas primeras series

surcoreanas que se transmitieron en el
extranjero, como ‘What is love' (1997),
gue tuvo una gran influencia en China,
o ‘Sonta de invierno’ (2002), que con su
éxito permitié reconciliar socialmente
a la poblacién coreana con Japdn. Pero
el verdadero impacto internacional se
dio con el drama ‘Una joya en el palacio’
(2003), que se transmitié en 87 paises.
Este trabajo también fue emblematico
porgue hablaba de la emancipaciéon de
la mujer”.

Posteriormente, Alvaro Cueva describié
lascaracteristicasdelosdramascoreanos
que han asegurado su éxito: “Hablando
del fondo, es decir, de los contenidos,
encontramos que son programas
familiares que no tienen violencia,
erotismo o vulgaridad; son producciones
cortas bajo el entendimiento de que
la poblacidn no tiene tiempo que
perder; estan enfocadas a la atencidn,
orientacioén, respeto y entretenimiento
de los jovenes, y también contienen
muchos aspectos culturales: siempre se
aprende algo nuevo de Corea”.

“Con respecto a la forma, es decir, a la
produccién, los coreanos tienen un
modelo interesante que los mexicanos
deberiamos replicar: la manufactura es
exquisita, son 100% cinematograficos
y profesionales; trabajan mucho con

las redes sociales; observan al publico
para tomar ideas para sus producciones
y su esquema combina lo publico y
lo privado. Corea tiene un ministerio
gubernamental que se dedica a
estimular la produccién de telenovelas,
debido a que se reconoce laimportancia
de esta industria a nivel cultural y como
imagen del pais”, destaco.

Jorge Grajales explicé la importancia
del melodrama en las producciones
coreanas: “En el cine coreano, que en
octubre cumple cien afos, un elemento
presente eselmelodrama,que en México
no es muy apreciado. Esto corresponde
a un sentimiento colectivo Illamado
han, que engloba las reminiscencias
del arrepentimiento, sufrimiento y
venganza tras las ocupaciones y las
guerras, combinado con la filosofia
confucionista. EI han es una sombra
en todas las formas de produccion
surcoreana, su presencia en literatura,
comics, dramas y cine es una expresion
de identidad nacional”.

Macaria Espana hablé de las estructuras
narrativas de las producciones k-drama,
enlasquedestacaelusodearquetipos,la
estructura narrativa del “viaje del héroe”,
de Joseph Campbell, y la presencia de
personajes completos y complejos. A su
vez, Carlos Delfin mostré los avances de
su proyectodocumental “Horizontes”,un
retrato de Christian Burgos, productor
audiovisual, traductor, MC, influencer y
embajador cultural de México en Corea.

También se realizé el panel “Viajar a

Corea”: especialistas dieron algunos
consejos paravolver realidad ese ansiado
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viaje a Corea del Sur de una forma
satisfactoria y segura. Participaron
Lucero Santiago, fundadora y editora
de K-Magazine; YI Chongyul, director
del Centro Cultural Coreano en Espana
(via video); Leonor Cremayer, licenciada
en Periodismo y Comunicaciéon de la
UNAM; Joey Rivas, maestro de espanol
y coreano, egresado de la UNAM, y el
youtuber Christian Burgos (via video
desde Corea).

En el patio, a las 12:00 horas, tuvo lugar
el taller de manualidad “Flor de Loto”, a
cargo de Vivian Oh, del Centro Cultural
Coreano en México. A las 14:30 horas,
se llevd a cabo un taller colectivo de
coreografias de K-pop, a cargo de los
grupos de cover-dance LGND y Main
Event”, con el que cientos de jovencitas
aprenieron pasos y dieron rienda suelta
al baile con alegres pasos.

Alas15:00 horas,alritmode “We Will Rock
You”, los alumnos de la academia Moon
Moo Won - Moo Duk Kwan exhibieron
algunos espectaculares saltos, rutinas y
técnicas de combate en el taekwondo,
arte marcial coreano.

En las Sala Julio César Olivé, a partir
de las 12:30 horas, hubo convivencias
y actividades con los fanclubs de
K-pop MINOZ y Twice México, y con la
promotora cultural coreana Yun, del
canal de youtube Yoons TV; a las 13:30
horas, el taller “ABC Coreano”, impartido
por el profesor K-Jin, quien ensend
principios basicos de escritura hangul.

El primer dia del festival concluyé con
un performance de dance-cover con
los integrantes del grupo Main Event,
ganadores del Festival de K-Pop Cover
Dance de 2019; la presentacion en vivo
del cantante mexicano de rap coreano
Jaden, y la musica del Dj Caramelo,
quien ataviado con una peluca rosa y
medias blancas puso a bailar y cantar a
las fans con una seleccion de éxitos de
“Girl" y “Boy Bands” de K-pop.
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ecto del Taller de dance cover en el patio del Museo. Foto: Alicia Santiago
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“Yoons TV”", traductora para conciertos y
qgue vive en México; en su canal cuenta
su vida como extranjera. Liv, de “Café
Juseyo”, mandd un video desde Seul,
donde lleva viviendo tres afos.

Desde temprano la gente, sobre todo
jovencitas, algunas acompanadas por
sus familiares, hicieron largas filas
atraidas por el Hallyu Fest, que convocd
a mas de dos mil 500 personas. También
los visitantes pudieron acercarse a los
Clubes de fans, como Minoz y Twice
México, que instalaron mesas con
carteles, tarjetas y memorabilia en el
patio del Museo. En la Sala Julio César

El grupo de dance cove
Foto

Olivé, la profesora Luna ensend “Frases
para sobrevivir en Corea” y después
se impartidé un taller de K-Beauty
(maquillaje coreano).

Enelescenarioinstaladoenelpatiodesde
las 13:00 horas, hubo rifas, concursos y
musicacon Djs.:lasjovencitas mostraron
sus conocimientos de las letras y las
rutinas de sus grupos favoritos. Acabd la
tarde con la demostracion de Haidong
Gumdo (sable coreano), a cargo del
maestro Josué Jiménez, cinta negra
cuarto dan. Después se presentd el
cantante de arirang (cancién coreana)
Lafontaine; el musico y cantante Jaden
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LGND, en el Hallyu Fest.
. JLB

Louy, para cerrar, participé Dj. Caramelo,
de FrikiPerreo, y el grupo de dance cover
LGND.

EnlaSalalntermedia,tuvolugarlasesion
de Cuentacuentos dedicada a “Costa de
Marfil”, como parte de las actividades
del Tercer Encuentro Gastronémico;
participaron los narradores orales
Lourdes Tripp, Reyna Yolotli Guerrero,
Yair Arriaga y nuestra companera Maria
Guadalupe Rivera.

En la Sala Educativa, se efectud el
taller “Fetiches protectores de Costa de
Marfil”, en el que Angel Morales se refirid

a esta practica magica del pais africano.
Posteriormente, en ese mismo espacio,
el profesor Everardo Gonzalez encabezo
la dinamica “Egipto en origami”;
invitd a los participantes a elaborar
una piramide con una hoja de papel
doblado. En el patio, desde mediodia, se
instalaron varias mesas y carpas para la
actividad lddica “Munecas recortables.
Indumentarias del mundo”, que
condujeron Karla Peniche y Francisco
Paez, de la Subdireccién Técnica, asi
como Josh Peniche y Jazmin Iriarte.
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MUNECA DE LA FERTILIDAD AKUA’BA

RAFFAELA CEDRASCHI

Muneca Akua "ba

Madera, cuentas, fibra vegeta]
Cultura: Ashanti (Azante), Ghana; Africa
Coleccion MNCM 10-23532

Foto Carlos Blanco
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Una leyenda narra la historia de las munecas de fertilidad entre los Ashantiy grupos
emparentados:

Akua era una mujer que tenia la desgracia de no ser fértil. Consulto su problema
con un sacerdote que le aconsejo mandar a tallar una figurita de madera. Debia
llevar esta mureca en la espalda, como si fuera un nifo vivo, y cuidarla, es decir,
alimentarla, vestirla, banarla, dormir con ella y ofrecerle pequenos regalos. Akua
hizo todo eso, pero después de un tiempo sus vecinos empezaron a burlarse de
ella por su locura. Akua -le decian- ¢ese es tu nino? Y la atormentaban diciendo
iAy, miren! iEl hijo de Akua!

Sin embargo Akua se embarazo y dio a luz a una hermosa nifa. Los que se habian
burlado de ella se disculparon y empezaron a adoptar la escultura para propiciar
o curar la infertilidad. En honor a Akua, todas esta tallas se conocen como Akua'ba,
el hijo de Akua (o Akua’'mma, en plural).
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El proceso ritual, sin embargo, es mucho mas complejo:

“La munfeca se entrega un dia preestablecido al sacerdote quien la
coloca en el altar, junto a la deidad, y después sera regresada a la
mujer. Probablemente el sacerdote también le dard una medicina
(aduro) para tomar o para banarse en ella y se le recomendaran
algunas prohibiciones (akyiwadie) que debera respetar hasta que dé
a luz.” (McLeod, en Ross, 1996: 44)

Después del nacimiento, la escultura algunas veces vuelve al altar
del sacerdote, quien la guarda como muestra de su poder y éxito
espiritual; otras, la mujer la guarda como una reliquia de familia;
otras mas, se da a la nifa como juguete. También ha habido casos en
que, a pesar de no haber concebido, la mujer guarda toda su vida la
munieca, misma que sera enterrada con ella a su muerte.
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La mayoria de las muniecas Akua’ba son femeninas:

“Algunos informantes han dicho que es simplemente porque el primer hijo de
Akua fue una nifa; otros, explicaron que es el resultado del deseo de las mujeres
por tener ninas que las ayudaran en los trabajos domeésticos y agricolas. Algunos,
sin embargo, creen que esto refleja el sistema Ashanti de descendencia matrilineal.
Todos estos, por supuesto, podrian se factores.

De cualquier modo, se dice que la particular forma de las Akua’ba representa el
ideal Ashanti de la belleza femenina: una cabeza redonda con una frente alta y
plana (que se logra en la vida real a través un ligero modelado del craneo del bebé),
mejillas anchas y cuello largo.” (Ross, 1996: 48)

La mayoria de las veces el cuello esta cicatrices donde se insertan productos
formado por anillos, solucidon estilistica medicinales utilizados para proteger a
compartidaconotrasculturasdelaregion, los ninos de un sin fin de enfermedades.
que indican los pliegues naturales del

cuello de un bebé saludable, ademas de Entre los Fante de la costa de Ghana,
ser indicadores de belleza, prosperidad encontramos otra variante de munecas
y, por lo tanto, fertilidad en las mujeres facilmente reconocible por su cara
adultas. Las marcas de las mejillas no rectangulary alargada, la mayoria de las
son escarificaciones de identidad étnica, veces sin brazos.

sino la representacidon de pequenas
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Independientemente de las variaciones
regionales, es el familiar rostro en
forma de disco el que define a estas
munecas que, junto con el tocado de
antilope chi wara de los Bambara de
Mali, y quiza alguna otra escultura, es
una de las imagenes mas conocidas del
arte africano. A lo largo del tiempo, ha
sido inspiracién para artistas dentro y
fuera de Africa, ademas de haber sido

producida masivamente para la venta
a turistas o coleccionistas de todo
el mundo. A pesar de eso, el poder
relacionado con estas munecas no ha
disminuido, al contrario: las Akua'ba
se utilizan ampliamente en Estados
Unidos, e incluso en México, donde se
pueden encontrar en el mercado de
Sonora o en La Lagunilla, conocidas
como “diosas de la fertilidad”.

CEDRASCHI, Raffaela, (coord.), Africa. Colecciéon de los Museos de Bellas Artes de
San Francisco, México-INAH, 2002

ROSS, Doran, “Akua’s Child and Other Relatives: New Mythologies for Old Dolls”, en
CAMERON, Elisabeth, Isn’t S/He a Doll? Play and Ritual in African Sculpture, Los
Angeles, UCLA-Fowler Museum of Cultural History, 1996

SIEBER, Roy & WALKER, Roslyn, African Art in the Cycle of Life, Washington D.C,,
Smithsonian-National Museum of African Art, 1987
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Aportes de la FOTOTECA del Museo

Museo NACIONAL | FOTOTECAY
DE LAS CULTURAS | ARCHIVO
DEL MUNDO | HISTORICO

Escudo con detalles Nacionales en el arco del patio del Museo Nacional de las Culturas del Mundo
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