Inicios de la fotograffa en el discurso publicitario
de la prensa ilustrada

Julieta Ortiz Gaitan

nerementados considerablemente por los efectos

de la revolucion industrial, los bienes y los servi- [l_ MU NDO “,U STRADO

MEXX0, IR

cios tuvieron que buscar al consumidor y conven- s e el
cerlo de que valia la pena adquirirlos, surgiendo asi
el concepto publicitario moderno propiamente dicho.
Los hasta entonces plicidos ciudadanos ya no acu-
dian a las escasas tiendas o a los talleres artesanales
para encargar viveres, zapatos o vestimenta, al verse
sorprendidos por anuncios y reclamos que por diver-
sos medios llegaban hacia ellos. La imagen impresa
fue sin duda una de las mas relevantes vias, si tomamos
en cuenta la creciente importancia adquirida por los
medios masivos durante el siglo XIX, que multiplica-
ron su presencia en las grandes ciudades. Si bien es
cierto que hasta la década de los anos veinte de la

pasada centuria, tan solo podemos hablar de periddi-

cos, revistas, folletos y hojas volantes, esa prensa tuvo

la suficiente capacidad para divulgar las ideas, la in- sisma. als i___d

Maria Guerrero, en El Mundo Tustrade, México, 7 de enero de

formacion y el conocimiento que indujeron a la con- :
1900. Col. Hemeroteca Nacional, UNAM

solidacién de una sociedad burguesa, industrial y
consumista.

Multitud de imdgenes invadieron periédicos y revistas, siendo
ejecutadas por diversos medios y con diversos fines, pasando a formar
parte de la vida cotidiana. Las técnicas de reproduccion mecanica, basa-
das de manera fundamental en una conjugacién de procesos fotograficos
con el grabado tradicional, propiciaron esta multiplicacion. Dificilmen-
te puede pensarse en una innovacion tecnolégica mads subversiva en los
campos de la vision, el arte y los medios fotograficos y graficos. Duran-
te la segunda mitad del siglo XIX cobré significado, paulatinamente, co-
mo un medio de representacion asombroso, casi magico, que dejaba
boquiabiertos al comin de los mortales, y profundamente intrigados a
los cientificos y artistas. La capacidad de reproducir como un espejo la
realidad y el mundo circundante, le gané a la fotografia inmediatamen-

te el aprecio y el prestigio de la ciencia, mds no asi en el terreno de las
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Gambrinus, en Arte y Letras, semanario ilustrado, México, 5 de
septiembre de 1909. Col. Hemeroteca Nacional, UNAM

raro que los historiadores hagan caso omiso
de €l para leer entre lineas las imdgenes e
interpretar cosas que el artista no sabia que

estaba diciendo.?

A principios del siglo XX, las fotografias comerciales
de la Ciudad de México nos hablan de una sociedad
prospera que habitaba en fincas y chalets, paseaba
por bulevares a pie o en automdvil, elegantemente
vestidas, como en las principales ciudades europeas.
Pero en los espacios congelados por la luz, también
se asoman otros personajes muy distintos que como
intrusos dan la nota discordante respecto a la oferta
publicitaria, ajenos por completo a las camisas de
puro lino, corbatas de seda, jaguets o mujeres enrebo-
zadas muy lejos de vestirse con muselinas y gasas, sa-
tin liberty, guipure o crépe de Chine. El discurso publicita-
rio creé mundos de ilusion en los que, en ocasiones,
se desdibujaban ciertos referentes al entorno y mas
aun las diferencias sociales que puedan significar no-

tas grotescas o rispidas. Imbuido totalmente en la

ideologia del régimen porfiriano y de la €poca, el
anuncio publicitario mostraba una parte de ese en-
torno, una mirada sesgada de la complejidad social.
La imagen en si misma posee esa cualidad ambiva-
lente, es testigo mudo y puede decir, en su silencio,
muchas cosas. Tal es el caso de la fotografia sin texto
publicada en 1907 de la fabrica textil de Rio Blanco,
en Orizaba, Veracruz: el escueto pie de foto dice
solamente: “La Fibrica de Rio Blanco (Orizaba)
donde ocurrié el motin del dia 77, sin comentario al-
guno sobre la huelga y represién que habria de ser,
al lado de los conflictos de Cananea, el preambulo
de la revolucién armada de 1910.5

Volviendo a la Ciudad de México, el restau-
rante Gambrinus —del que fue sacado para su
martirio Gustavo A. Madero, quien se encontraba
acompanado del mismisimo Victoriano Huerta—
ofrece sus servicios culinarios en un anuncio en el
que vemos exclusivamente un paseo idilico por las
calles de la ciudad, en el momento en que hermosas

damas deambulan frente a la esquina de San Francisco
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Arte y Letras, semanario ilustrado, México, 12
de scptiembre de 1909, Col. Hemeroteca

Nacional, UNAM
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artes, donde la necesaria intervencion técnica y las consecuencias deri-
vadas le restaron desde un principio el aura de la gran “obra de arte”,
poniendo en tela de juicio el resultado estético de un proceso en el que
aparentemente se marginaba la ejecucién directa del artista.

La intervencion de un artefacto mecdnico, determinante en la
captacion de imdgenes, relego al ojo, la mano y la sensibilidad del artis-
ta —la genialidad renacentista y romdntica— a un segundo plano, de-
jando paso a la maguina que habria de crear su propio lenguaje en una
relacién todavia por definir con las fuerzas tradicionales del arte. Las
maquinas no sélo creaban, establecian sus enfoques, puntos de vista y
sus propios codigos tonales, sino que también serian capaces de repro-
ducir la imagen de manera abrumadora. Todo ello constituia un duro
desafio para la vision antropocéntrica y academicista tradicional, y la
reaccion defensiva no tardé mucho al asignarle a la fotografia el papel
de “sirvienta” de las artes. Debido a estas desventajas, la fotografia a su
vez buscé puerto seguro en los lineamientos de la representacion picté-
rica tradicional.

Pero la fotografia, al igual que otros adelantos cientificos, era
s6lo parte de un sistema de produccion que proveia con abundancia
a las sociedades de la época, con bienes y mercancias de la mads varia-
da indole, incluidos los beneficios de la ciencia, que habrian de mejo-
rar en su conjunto la vida cotidiana de los seres humanos. Esta idea se
sustentaba en el optimismo de la burguesia que, como clase social re-
cién consolidada, poseia una ideologia progresista y lineal identifica-
da con los valores de la modernidad. Para que la sociedad conociera
efectivamente las bondades de la ciencia aplicada, fue necesario divul-
gar su existencia a través de la circulacion masiva de imagenes y revis-
tas de difusién, llamadas entonces de “vulgarizacion”. Ello dio lugar
a nuevos lenguajes de comunicacion social que provocaron cambios
en la cosmovision, reestructurando los codigos culturales de manera
dinamica en lo que se refiere a las formas de vida, la esfera de las men-
talidades y los valores fundamentales de una sociedad.

Las imdgenes con fines publicitarios forman parte de este con-
texto y surgen con la finalidad de promover mercancias cada vez mas
variadas y abundantes. Son de cardcter persuasivo, sugieren, crean
necesidades, excitan la fantasia y el deseo, deben convencer. Su omni-
presencia y poder residen en los medios de comunicacion forjadores de
la cultura masiva propia de las sociedades modernas, en las que el con-
sumo es pieza clave para su funcionamiento y conformacién. Se trata,
incuestionablemente, de imdgenes sujetas a la comunicacion de una
idea. Sin embargo, la preeminencia del significado no ha actuado en
detrimento del significante, por el contrario, desde sus inicios han
constituido un medio eficaz de comunicacién visual, desde las incipien-

tes sociedades de consumo hasta nuestros dias.
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El Universal, México, 3 de octubre de 1893. Col. Hemeroteca
Nacional, UNAM

Entre 1995 y 1996 se llevo a cabo un seminario en el
Centro de la Imagen denominado Historia y andlisis de
la fotografia mexicana: hacia un proceso de rescate. Y de en-
tre una veintena de investigadores que en €l participa-
ron, varias investigaciones fueron concretadas (v hoy
va algunas publicadas o en proceso de publicacién).
Entre éstas se encuentra “Los inicios de la fotografia
en la prensa de la Ciudad de México: 1890-1900", de
Maria Esperanza Rojas Olvera, que funcioné como su
tesis de licenciatura para egresar de la Facultad de
Ciencias Politicas y Sociales de la UNaM, en 1998. Y ahi
Rojas Olvera da a conocer diversos documentos, entre
otros como en los diarios El Universal, en octubre de
1893, y en El Nacional comenzé a aparecer la fotogra-
fia en los anuncios publicitarios, acaso por primera

vez en la prensa mexicana. La investigadora apunté:
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El Nacional, México, 15 de febre-
ro de 1894. Col. Hemeroteca Na-
cional, UNAM

“El anuncio [de una casa en venta] lo publican duran-
te varias semanas, aunque algunas veces la impresion
es deficiente, no deja de ser novedosa la idea, ya que
de acuerdo a nuestra revision podria tratarse de la pri-
mera en su tipo por su formato, por estar impresa en
un periodico diario, por la calidad de la imagen y su
composicion... Tiempo después Ll Nacional también
intenta hacer algo similar en su seccion de anuncios, y
el correspondiente al 15 de febrero de 1894, aparece
la propaganda de los puros de Las Glorias de Colén; se
trata de una fotografia del kiosco instalado en la expo-
sicion de Chicago, aunque muy pequena y mal trabaja-
da y que desafortunadamente se aprecia muy poco la
impresion.” (p. 118). Este podria ser el inicio de la par-
ticular historia de estas paginas.

[N. del ed.]

Tanto su eficacia como su calidad estética se deben en buena medida a
su gestacion ubicada en el contexto mismo del arte occidental europeo
cuando, en el Gltimo tercio del siglo XIX, la feliz conjuncién entre el per-
feccionamiento de las técnicas litogrificas y los requerimientos comer-
ciales de un capitalismo en expansion propiciaron el florecimiento del
cartel en las principales capitales europeas. Al lado de esta produccion
de affiches de extraordinaria belleza y calidad, la fotografia vino a estar
presente desde un principio en el fenémeno publicitario, principal-
mente en el amplio espacio propiciado por la prensa ilustrada y las téc-

nicas fotomecinicas de reproduccién masiva.
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Reinas de una corrida de toros, en El Mundo Hustrado, México, 24 de ma-
vo de 1903. Col. Hemeroteca Nacional, Unam

Diversas modalidades de la fotografia

en el anuncio publicitario

Fue a finales del siglo X1X cuando surgieron en Méxi-
co los magazines ilustrados que recogian la rica tradi-
cion de la prensa decimonénica, pero ahora con las ca-
racteristicas propias de una empresa periodistica. El
contar con maquinaria especializada importada de Eu-
ropa v Estados Unidos, asi como con soportes de papel
mas refinados que los de la prensa diaria, dio como re-
sultado un nivel mas alto en la calidad de impresion y
reproduccion de las imdgenes, asi como en la edicion,
misma que alcanzaba elevados tirajes en cada niimero.

La capacidad técnica y el contar con los mas
recientes adelantos en maquinaria era la preocupa-
cion primordial de las empresas periodisticas. “Como
una buena nueva participamos a nuestros lectores
que hoy se ha pedido, a todo costo, una completa y
finisima maquinaria para El Mundo: vendran pren-
sas, tipos, camaras, lentes, todo nuevo y de lo mejor

que hay en las fibricas de Europa™.!

10 Alquimia

Como su nombre lo indica, las revistas ilustradas pri-
vilegiaron el uso de la imagen en los diversos espa-
cios de la publicacién, utilizindola con profusion en
portadas, articulos, reportajes, noticias y anuncios
publicitarios. Desde un principio convivieron diver-
sas formas de grifica y fotografia en los esquemas de
ilustracion iconogrifica, y fue a partir de entonces
que cada modalidad adoptaria sus propios caminos
de desarrollo de acuerdo con los reclamos de la mo-
da, la capacidad técnica o las preferencias del medio.

Hacia 1904, El Mundo Ilustrado, con sede en el
flamante edificio construido por Antonio Rivas Mer-
cado, se preciaba de contar con un taller de dibujo
donde laboraban hasta 30 dibujantes y un surtido
vestuario para proveer a los modelos de la versatili-
dad requerida. Por otro lado, el taller de grabado se
encargaba de la toma de negativos, el revelado, el
grabado y la impresion con iluminacion artificial tan
potente, que permitia continuar con el trabajo aun
de noche.? El funcionamiento de ambos talleres, en

una de las revistas ilustradas mas importantes del
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La Crema Rosada Adelina Patti, en El Mundo Hustrado, México, 28 de enero de 1912, Col. Hemeroteca Nacional, UNAM

Porfiriato, nos permite visualizar no sélo la manera
de trabajar, sino también la estrecha relacion de am-
bos procedimientos y la importancia que compar-
tian por igual en la edicién de la publicacidn.

Aurelio de los Reyes habla de la presencia de

...la fotografia en variados géneros: de pai-
sajes, personas, edificios, ciudades e instan-
taneas de la actualidad nacional y mundial,
sin eliminar el grabado, por supuesto; fue-
ron dos técnicas que coexistieron, convivie-
ron y que en ocasiones dependieron una de

otra: fueron interdependientes.?

La estrecha interdependencia se hace paten-
te en la manera de “ornamentar” a las fotografias
con elaborados trazos ondulantes, propios del art
nouveau, como es el caso de la portada en la que apa-
rece Maria Guerrero, “notable artista espanola”, en-
marcada en un delicado dibujo con base en elemen-

tos fitomorfos, en los que la linea de tallos y flores

denota la dinamica y el refinamiento caracteristicos.
Esto sucede asimismo en el caso de los fotorreporta-
jes, en los que las numerosas ilustraciones echaban
mano de fotografias dispuestas en la pdgina de la re-
vista, entrelazadas por medio de una rica variedad de
tallos, follajes y flores que configuraban atractivos
marcos vegetales.

Ocasionalmente estos trabajos se firmaban,
pero era mds comtin su publicacién sin la ribrica del
autor, seguramente porque no se consideraban tra-
bajos artisticos individuales, sino mads bien como par-
te del oficio del ilustrador y del tipografo. Otro bello
ejemplo de la combinacién de dibujo con fotografia
es el publicado en el namero 21 de El Mundo llustrado,
del 24 de mayo de 1903, en el que vemos la imagen de
las “reinas de una corrida de toros”, enmarcadas por
una ornamentacion vegetal del dibujante Alfredo
Flores; la fotografia es anénima. En ella, por cierto,
vemos a la joven Ana Montenegro, hermana del pin-
tor tapatio Roberto Montenegro, de tan destacada

trayectoria en el arte mexicano.

Alquimia 11
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El vapor nacional Diego, en EI Mundo, México, 5 de mayo de 1895. Col. Heme-

roteca Nacional, UNAM

Otro interesante ejemplo de experimentacion con el
diseno de grifica y fotografia es el anuncio de “la
crema rosada Adelina Pawi”, en donde el sentido
acentuadamente lineal de la grifica art nouveau cede
el paso a un concepto mds volumétrico en los ele-
mentos ornamentales. Por la fecha de su ejecucion
(1912), esta composicion se podria ubicar en un
plano de eclecticismo tardio de cardcter sumamen-
te singular.

Sin embargo, los inicios de la fotografia en la
imagen comercial presentan también otra propuesta
ligada estrechamente con la representacion visual
convencional, que deslinda con nitidez la imagen
del texto. Esta solucion deja fuera cualquier inter-
vencion grafica y echa mano de una composicion
vinculada con algunos géneros de la pintura acadé-
mica, como pueden ser el paisaje o el retrato. Recor-
demos que no es gratuito que la fotografia buscara el
apoyo de la tradicién pictérica, en tanto encontraba
el cauce para expresar sus propios lenguajes. Con es-

tas modalidades se puede hablar de diseno publicita-

12 Alquimia

rio, pero en esta iltima es evidente el cardcter picto-
rialista o pictoricista que enfatiza los valores de este
tipo en las fotografias.”

Buen ejemplo de lo anterior es el caso de “el
vapor nacional Diego”, anuncio que promovia “viajes
mensuales entre Manzanillo y Guaymas”, en el que
vemos un paisaje marino con la embarcacion llama-
da Diego y la tipografia totalmente independiente
de la imagen.

Fotografia y dibujo compartian entonces los
espacios publicitarios. Entre las virtudes que caracte-
rizaban a ambas manifestaciones, resalta la capaci-
dad de la primera para funcionar como documento
testimonial ya que, como hemos visto, la fotografia go-
z6 desde su aparicion del aprecio de la ciencia como

apoyo visual, aunque sabemos muy bien que

...las imagenes son testigos mudos y resulta
dificil traducir a palabras el testimonio que
nos ofrecen. Pueden haber tenido por obje-

L0 comunicar su propio mensaje, pero no es
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SUCURSAL EN GUADALAJARA

La Casa Pellandini, en El Mundo Hustrado, México, 22 de septiembre de 1901, Col. Hemeroteca Nacional, UNAM

Abaj

Hemeroteca Nacional, UNAM

fillnsﬁ'islu Sefor  Arzobispo de Gntﬁih-

jara Recomienda la Pe-ro-na

TOS BRAVA

- Cmmetnr. e
ALIVIADA POR LA PE-RU-NA

14 Alquimia

El Hustrisimo .\'rﬂm’;l;:nbi.\pu de Guadalajara recomienda la Pe-ru-na, en El Mundo Hustrado, México, 24 de enero de 1909, Col.

y Santa Clara, hoy calles de Madero y Motolinia. La fotografia exenta se

usa sin intervencion de elementos graficos u ornamentales; simplemen-
te funciona como un paisaje urbano con una gran carga informativa y
plastica. Es interesante conjeturar acerca de una toma del exterior pa-
ra anunciar un restaurante; podria pensarse en dificultades técnicas, o
bien simplemente en lo atractivo del contexto urbano que podia resul-
tar un aliciente mads para asistir al Gambrinus.

La prosperidad de la época tuvo a su alcance la difusion de esta
prensa empresarial de tirajes masivos, para preconizar acciones y logros
del régimen porfirista. Los lectores podian enterarse, con lujo de deta-
lles, sobre el funcionamiento de una empresa tabacalera como El Buen
Tono, que poseia sus propios talleres litogrificos; de las Fibricas de Pa-
pel San Rafael y Anexas, proveedores del papel de El Mundo lustrado;
de tiendas de moda como La Gran Sederia o El Paje; de grandes alma-
cenes como El Palacio de Hierro: del Ferrocarril de Hidalgo y del Nor-
deste; de la Cerveceria Moctezuma o de nuevos fraccionamientos urba-
nos como la Colonia Campestre, “situada adelante del pintoresco pue-
blo de Mixcoac e inmediata a la aristocritica poblacién de San Angel y
a la hermosa finca de la Hacienda de Guadalupe”.”

En un largo reportaje sobre la Casa Pellandini, conocemos los
pormenores de este establecimiento comercial, fundado por Claudio
Pellandini en 1839 y anunciado como “Doraduria y papel tapiz. Crista-
les, vidrios, lunas. Talleres para biselar y grabar. Especialidad en vidrie-

ras artisticas para iglesias y casas particulares”, encargado también de
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& Quiere usted que sus obras sean leidas?, en El Mundo Ilustrado, México, 22 de febrero de 1914. Col. Hemeroteca Nacional,

UNAM

proveer articulos y materiales para artistas. Por la pu-
blicidad nos enteramos de la vigencia de “iluminar
fotografias”, técnica empleada durante la época, ya
que en dicha casa se podia encontrar un “completo
surtido en Cajas con Pinturas, a la Acuarela, Pince-
les, Godetes, Paletas [...] colores especiales para ilu-
minar fotografias [...]".8

También sabemos de la existencia de cuatro
vitrales colocados en el edificio del “Palacio Munici-
pal” de la Ciudad de México, actual sede del Gobier-
no del Distrito Federal, elaborados en los talleres de
Pellandini.”

En el anuncio de la sucursal en Guadalajara,
publicado en 1901, podemos apreciar un claro ejem-
plo de composicion pictorialista: la fotografia funciona
como imagen Unica de gran impacto visual, enmar-
cada por una tipografia sobria y escueta. La perspec-
tiva del edificio acentiia su importancia tanto en el
ambito comercial del Porfiriato como en el contexto
urbano, haciéndolo aparecer como de grandes dimen-
siones, con una grandiosidad arquitecténica de remi-
niscencias francesas y acentuada por la desnudez elo-
cuente de las calles de San Francisco y Lopez Cotilla.

Un contexto urbano que sin duda no correspondia

a las pretensiones del edificio, evidenciando el dese-
quilibrio social de la sociedad prerrevolucionaria.

Otro uso del esquema pictorialista es el adop-
tado por la serie de anuncios que he llamado testi-
moniales, porque recurren a personajes famosos,
principalmente de la farandula, aunque también de
la politica y aun de la jerarquia eclesidstica, para dar
fe de las bondades y calidad del producto anuncia-
do. “El Rey Eduardo y la apendicitis”, se intitula un
anuncio tipografico, sin imagen, en el que el sobera-
no inglés hace un extenso elogio de las pildoras del
Dr. Huchard, de venta en “todas las buenas boticas v
droguerias”.!? Estos anuncios apoyaban la calidad
del producto en el prestigio del personaje, como es
el caso del “Tlustrisimo senor Ex Gobernador de
Zacatecas”, quien afirma que el ténico llamado La
Peruna es de valor genuino, ténico encomiado tam-
bién por el “llustrisimo Senor Arzobispo de Guada-
lajara”. En el caso del exgobernador, podemos ver su
retrato, no asi el de su eminencia, el arzobispo,
quien optd por ceder el espacio a una vista panord-
mica de la catedral de Guadalajara.

Las artistas, tiples, cupletistas y demas perso-

najes de la farandula constituian, sin duda, atractivas

Alquimia 15



Dr. Rank. Oculista aleman, en El Mundo Hustrado, México, 28 de
abril de 1907. Col. Hemeroteca Nacional, unam

modelos para los fotografos y anunciantes. Esto suce-
deria con la imagen femenina en general, ya que
bien pronto fue usada por la publicidad como obje-
to de consumo en si misma.'! La casa editorial de
Eduardo 1. Aguilar escoge para anunciar su impren-
tay servicios la imagen de la “senorita Caballé, aplau-
dida artista del Principal”, imagen que sin duda
atraia como imdn las miradas masculinas.

Hasta ahora hemos visto dos usos o modalida-
des de la imagen fotogrifica en la publicidad: la con-
vergencia con la grafica art nouveau y la fotografia in-
dependiente de caricter pictorialista. Pero muy
pronto se puso en evidencia que la publicidad busca-
ria nuevas propuestas y que la experimentacion vy la
buisqueda de originalidad no serian exclusivas de las
incipientes vanguardias, sino también de otros len-
guajes visuales como la fotografia, la grafica y todo ti-
po de impresos. El fotomontaje puede verse como
parte de la ruptura con la visién tradicional introdu-

cida por el cubismo, tanto en lo referente al espacio

16 Alquimia

pictorico como en la apropiacién de imagenes y ma-
teriales “no artisticos”, apropiacion realizada a través
de una resemantizacion de elementos visuales. De
1907, ano de Las sefiorilas de Avignon, de Pablo Picas-
so, es el fotomontaje que anuncia los servicios del
doctor H.P. Rank, rubricado escuetamente: “Oculis-
ta alemdn”. La imagen del doctor en el grabado ocu-
pa un espacio focal en la composicion, con un largo
texto informativo sobre sus servicios de oftalmolo-
gia; a su alrededor se emplazan todos aquellos que
suponemos han sido sus pacientes en una multitud
abigarrada de fotos que, sin embargo, denota indivi-
dualidad en cada personaje. El empleo de fotogra-
fias para cada uno de ellos es lo que marca dichas
individualidades, ya que una mirada cuidadosa nos
dice que se trata de retratos frontales en su mayoria,
uno junto a otro, por medio de una yuxtaposicion lo-
grada a través del fotomontaje. De esta manera, la
multitud adquiere un rostro particular, un valor indi-

vidual que multiplica los mensajes positivos del



anuncio. Desde el punto de vista formal, la composicion denota una
gran flexibilidad en el empleo de las imdgenes, asi como la propuesta
de una perspectiva visual, original y novedosa.

La apertura propiciada por la fotografia dentro de los lenguajes
de la publicidad, apenas se perfila en los ejemplos de anuncios que he-
mos presentado. Todavia estd por darse una larga trayectoria en la cual
habra diversos momentos en los que la fotografia ird ganando terreno
en revistas y diarios, para llegar a convertirse, a partir de la segunda mi-
tad del siglo XX, en la forma de representacion visual por excelencia de
la publicidad y de la ilustracién en general. Estrechamente ligada a los
canones pictorialistas, se usa en anuncios convencionales que echan
mano de una imagen que es, en si misma, unidad compositiva y estéti-
ca, aunque en ocasiones se “‘complementa” con intervenciones graficas
de gran exhuberancia y virtuosismo. Todo ello habla del art nouveau y
el impulso por la ornamentacion. Pero también hay una libertad que
anuncia uno de los rasgos fundamentales del arte del siglo XX, la conti-
nua experimentacion en la bisqueda de propuestas nuevas y la dindmi-
ca interaccion de las diversas formas de representacion en el contexto

de la cultura visual de nuestros tiempos.

NO taS U El Mundo, México, 17 de febrero de 1895,
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Arte y Letras, semanario tlustrado, México, 19
de septiembre de 1909, Col. Hemeroteca
Nacional, UNAM

= “El periodismo moderno. Como se hacen los periodicos diarios”, en El Mundo flustrado,

México, 3 de enero de 1904,

3 Aurelio de los Reyes, “El cine, la fotografia y los magazines ilustrados”, en El arte mexicano.
Arte del siglo xix, vol. 4, México, Salvat, 1982, p. 1800.

1 Antes de que la fotografia encontrara los cauces propios de sus lenguajes visuales, recu-
1110 al pictorialismo como solucion formal y compositiva, el cual la enmarcaba dentro de
los lineamientos generales de la pintura académica, vigentes por entonces. Al tratar la
imagen comercial he considerado pertinente hablar de pictoricismo para deslindar los

géneros,

7 Peter Burke, Visto y no visto. El uso de la imagen como documento historico, Barcelona, Critica,

2001, p. 18.

§ [t Mundo Hustrado, México, 13 de enero de 1907,

7 Ihidem, 18 de septiembre de 1904
8 fhidem, septiembre 2 de 1906.
Y Ibidem, 20 de octubre de 1901,

10 Ihidem, 30 de noviembre de 1902,

11 Véase Julieta Ortiz Gaitdn, “El Eterno Femenino como oferta y demanda”, en Revista de la
Universidad, México, UNAM, num. extraordinario 11, 1998, pp- 63-67.
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Manuel Alvarez Bravo, Enciclopedia Espasa Calpe, en Imagen, México, 21 de julio de 1933, Col. He-
meroteca Nacional, UNAM



