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La fotografia artistica, uno de los mds persuasivos medios expresionistas

entro del curso evolutivo que lleva todo hacia el progreso, para

adaptar las diversas manifestaciones del humano esfuerzo de su-

peracion, al ritmo espiritual de nuestra época, nada tiende a
transformarse tanto cémo la publicidad y el reclamo. Basta hojear cual-
quiera de las revistas modernas de los paises que se han situado a la van-
guardia, en ese orden de actividades, para darse cuenta de los adelan-
tos alcanzados por expertos.

Del rutinario anuncio desplegado en que el reclamo se hacia forma di-
recta, con recomendaciones atentas o imperativas, —que va nadie lee—,
hasta las sugestivas secciones de enciclopédica difusion cultural en que el
objeto que el publicista técnico hace resaltar, parece cosa incidental o se-
cundaria y que sin embargo, atrae la atencion del lector presentindose
con todas sus calidades o ventajas, de modo amable y eficaz...

Por supuesto que en esa clase de publicidad moderna, el anuncio ha
sido reducido al minimo de su texto, y si acaso éste es de relativa ampli-
tud, se haya constituido por anécdotas, notas curiosas, frases sutilmente
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humoristicas, o reproducciones breves trozos selectos
que giran en torno del articulo o del servicio comer-
cial ofrecidos, entra mds que por la mente por las re-
tinas, ya que la publicidad bien entendida impone,
en nuestros dias, como requisito indispensable para
ser efectiva, la expresion grafica inteligentemente
presentada.

Y no basta ya con el dibujo alusivo, ni con la trico-
mia de colores frescos y atrayentes. Es necesario que
la objetividad, que el principal punto de interés para
el reclamo se manifiesten con tal fuerza de sugeren-
cia que aun viendo solamente la parte ilustrada se
pueda recibir una ensenanza grafica completa sobre
lo que el anunciante desee recomendar.

La fotografia moderna, recurso valiosisimo

Y para lograr lo anterior, nada mas eficaz que la foto-
grafia; pero no esa fotografia tradicional, que pudiéra-
mos llamar de gabinete, en que las cosas o las personas
son presentadas, tal como cualquiera puede verlas y
en que la produccién inerte del modelo viene a ser
lo que el ripio o la redundancia en la literatura. Esa
clase de fotografia, apenas si puede tolerarse ya en
los viejos albumes familiares o entre los marcos de
los simples retratos burgueses. Y tal vez tenga mds
meérito la simple labor realizada por los llamados
“ferrotiperos” —es decir, por los fotégrafos ambulan-
tes, que, con sus escenarios portatiles y sus fondos
ingenuos, siquiera presentan cierto interés de expre-
sionismo folklérico—, que la tarea de reproduccion
forzada, con pertinaz tendencia al “bonitismo” que

efectiian los explotadores de esos “estudios fotogra-
ficos” y en que la pose, la sonrisa obligada, la vista fi-
Jja hasta el estrabismo... han hecho de esa especie de
retratos una de las caracteristicas determinantes de la
apoteosis de la cursileria...

No; la seria obra fotogrdfica a que nos referimos,
es la que viene a convertir la industria de Daguerre
en un verdadero arte de indiscutibles valores estéticos.
La fotografia, que pudiéramos llamar “pictorialista”; la
que desdobla imagenes, encima interferencias, dis-
tribuye y combina claroscuros y, sobre todo, presen-
ta la atraccion oculta del modelo, de manera que de
una simple “naturaleza muerta” se haga lo que los
grandes maestros pintores plasman en sus cuadros
famosos, logrando asi que el objeto mads familiar, mas
vulgar en apariencia, adquiera detalles vivos, deste-
llos de expresionismo no sélo pldstico, sino subjetivo
fuerza grafica suficiente para hacernos pensar no s6-
lo en aquello que haya sido captado por la mirada
cristalina de la cdmara, sino en lo que el anunciante
desea incrustarnos en la memoria, en relacion con la
intencion directriz de su anuncio.

Algo de lo mucho que puede conseguirse
con la folografia expresionista

Como corroboracién de nuestro aserto, presenta-
mos en estas paginas algunas pruebas palpables de lo
mucho que puede conseguirse, dentro de la publici-
dad moderna bien entendida, por medio del expresio-
nismo fotogrifico. En las reproducciones que ilustran
este simple articulo de impresionismo critico en torno
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de la fotografia, se podra apreciar, a simple vista, la eficacia con que se-
rian anunciadas, por ejemplo, el ment de un restaurante de moda; la
agencia de llantas y accesorios para automoviles, y, por ultimo, el ojo
presto de nuestro gran diario Excélsior —el periédico de la vida nacio-
nal— que todo lo ve y todo lo hace ver por medio de sus magnificas in-
formaciones graficas y habil

En esta tltima fotografia se pone de manifiesto, de manera muy es-

*s v oportunas pesquisas informativas.

pecial, la evolucion ha que llegado el arte fotogrifico expresado asi por
el admirable acierto selectivo de Agustin Jiménez, moderno artista me-
xicano que sabe transmitir a la inerte pupila de su “Zeiss™ todas las per-
cepciones de sus ojos de esteta, con suprasensibilidad refinadisima.

Solamente en las grandes peliculas extranjeras, en las que la técnica
fotogrifica nos ha dejado sorprendidos por la riqueza de sus recursos,
hemos podido advertir tales realizaciones.

Y es que Jiménez ha entendido el noble objeto y la importante mi-
sion de la fotografia expresionista, dentro del ritmo de la hora. Es que
todo puede tener su lado fuerte y bello, asi tenga que llegarse a la apa-
rente paradoja de “la hermosura de la fealdad y la grandeza de lo pe-
queno”; es que la vida, en sus interesantisimos aspectos multiformes,
siempre es interesante y digna de amable atencion, para los que saben
descubrir sus encantos ocultos, con los maravillosos ojos del espiritu...

Fuente: Revista de Revistas, México, 14 de marzo de 1933, Col. Hemeroteca Nacional, UNAM



