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Fondo Casasola, Aparador de dptica, ca. 1931. Col. SINAFO-INAH, niim. de inv. 4826



Pedro Guerra, Jovenes anunciantes, Mérida, ca. 1915. Col. Facultad de Cien-
cias Antropologicas, Universidad Auténoma de Yucatin
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Charo, promocionando los cigarros, El Buen Tono, ca. 1920. Col. SINAFO-INAH niim. de inv.
163969
Abajo: José Antonio Munoz, Fumen Faruvs, ca. 1928. Col. particular
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Guillermo Kahlo, El Centro Mercantil, Ciudad de México, ca. 1900. Col. particular
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Abajo: sin titulo, México, ca. 1920. Col. Fondo Casasola, SINAFO-INAH, ntim. de inv. 196280

Otros imaginarios

e le suele mirar por el rabillo del ojo. Nues-

tra mirada foveal tiende a discriminarla para

concentrarse sustancialmente en los textos o
en la imdgenes que se quieren mas relevantes. Pero
ya con mds de un siglo de
permanecer en los espa-
cios publicos mexicanos
(lo mismo en las revistas,
los diarios y en la calle), la
publicidad forma parte de
una estructura iconica
multiple que se entrecruza
en nuestra conciencia so-
cial con otros quehaceres de la construccion de ima-
genes. He ahi, entonces, una manera de hacer reco-
nocibles nuestras necesidades sociales, a partir de una
conformacion cultural de la circulacion de las imad-
genes, que implica un imaginario publico de los

deseos, de las recepciones, de las necesidades. Asi, si

4 Alquimia

amplidramos nuestro campo visual (es decir, nuestra
esfera de estudio sobre las imdgenes fotograficas)
cuando accedemos a los documentos ilustrados, y ex-
tendiéramos nuestra mirada por la periferia de nues-
tros intereses, veriamos
otro espacio deslumbrante
de conocimientos, precisa-
mente esos documentos
publicitarios que han inun-
dado la recepcion de muy
diversos estratos sociales.
Pero curiosamente
con ese poder de persua-
sion y de seduccion que poseen los mensajes publici-
tarios, éstos han estado relegados en nuestros estudios
culturales sobre la fotografia. Acaso porque nuestros
intereses estan mas encaminados en la obra autoral

o en la forma de produccion de ésta (aunque esto

tampoco es sostenible ya que, como se vera, muchos
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Lorenzo Becerril, La ciudad de Londres, Puebla, ca. 1890. Col. particular

autores reconocidos realizaron trabajo publicitario,
ademads de una buena cantidad de imagenes sueltas
destinadas a promover una negociacién o un pro-
ducto). Asi, en el cémo circuld el acto publicitario se
encuentra la construccién de un imaginario: esa ma-
nera de ver al otro y a nosotros mismos a partir de
imagenes. Un producto colectivo de emision y recep-
cion. Y eso ya no es tan sencillo. Ademds no podemos
dejar de lado que con los anuncios de muy diversas
caracteristicas hemos reconstruido una buena parte
de nuestra historia fotogrifica.

Por tanto, para explorar esos otros espacios
hemos convocado aqui a colaboradores que conocen
bien sus temas de estudio. Julieta Ortiz Gaitan ha
realizado uno de los escasos estudios que tenemos
entre nosotros en su libro lmdgenes del deseo. Artey pu-
blicidad en la prensa ilustrada mexicana (1894-1939), y
con su aportacién abrimos este ntimero de Alquimia.

Carlos A. Cordova ha estudiado extensamente el

periodo de la vanguardia y sobre éste ofrece otra ver-
sion de los hechos para dar a conocer como muy dis-
tintos fotégrafos modernos también produjeron
imédgenes publicitarias, algunas tan desconcertantes
como su propia produccién autoral. Por tanto, ante
cientos de publicaciones y frente a miles de image-
nes publicitarias, este niimero busca establecer una
nueva propuesta de indagacién y con ello abrir nue-
vas interrogantes: :la circulacién de lo publicitario
fue sustancialmente urbano?, jsabemos algo de la
publicidad en los ambitos rurales? En tanto una bue-
na parte de nuestra historia de las imdgenes fotogra-
ficas falta por reconfigurarse plenamente, he aqui
un asomo a esos otros imaginarios y por tanto una in-

vitacion a su reconstruccion historica.

José Antonio Rodriguex
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