TESTIMONIOS ARCHIVO

Juan Renau

La fotografia y el arte publiciiario

a influencia de la fotografia en el arte publici-
tario de la actualidad es extraordinaria. La
técnica fotogrdfica ha ido invadiendo paulati-
namente el campo de las artes plisticas aplicadas,
debido en gran parte, a las perspectivas insospe-
chadas abiertas por el cinematografo al trastocar
todas las normas hasta entonces establecidas. El di-
namismo propio del cinema hizo descubrir nuevos
angulos de vision, en virtud de los cuales las cosas

que nos rodean y ¢l mismo mundo exterior se de-
finen desde aspectos inéditos que ni la imagina-
cion del mas grande y original ilustrador podria
imaginar. Es légico, pues, pensar que las artes plasti-
cas, partiendo de la base que el cine también lo es,
se iban a aprovechar a fondo de la nueva situacion

creada en beneficio suyo.

Hubo dos etapas en la influencia de la fotogra-
fia sobre el arte publicitario: la primera de ellas
puede considerarse como puramente determinan-
te del cambio de las concepciones plasticas de ar-
tista, sin que la fotografia entre ya, o se cuente ella
misma, como un factor directamente utilizado. En
la segunda etapa la fotografia se considera franca-
mente como un instrumento que el artista emplea
libremente, combinandolo con otros valores que

va significacion plastica.

En un plazo relativamente corto de la historia
del arte publicitario el empleo de la [otografia se
ha impuesto undnimemente, y aun en aquellos
contados casos de artistas que no la emplean directamente, puede
advertirse cuidn decisiva es la aportacion de aquella y como se acusa la
revolucion plastica causada. La fotografia pone al descubierto puntos
de vista infinitos sobre el mundo exterior, y el fotograto o el artista al
ica puede captarse aspec-

aduenarse por completo de la téenica fotogr:
tos y valores que anteriormente eran imposibles siquiera de adivinar.

La fotografia, ademads de suponer una nueva adquisicion instrumen-
tal que enriquece las artes plasticas, ayuda al artista a conocer mas pro-
fundamente las formas de todo ¢l complejo mundo que le rodea y al
mismo tiempo constituye un medio fidelisimo e inapreciable que susti-
tuye ventajosamente al apunte rdapido y elemental que tomaba antes el
pintor como documento.

Vamos a ocuparnos ahora de la fotografia, como integrante de los
valores plasticos que crea y utiliza el artista, porque no se puede tampo-
co sobre-estimar su importancia ni darle un valor intrinseco de alta ca-
tegoria por el sdlo hecho de que se trate de ella. La fotogratia, como
cualquier otro instrumento, tiene un valor en si muy relativo, y aun a

Todas las imidgenes y el extracto del texto provienen de Juan
3 : Renaw, Téenica aerogrdafica (la brocha de aire), México, Centau-
al entrar en juego con aquella adquieren una nue- r0, 1946. Col. biblioteca particular

Aepuaimia

e



veces puede convertirse en una fuerza negativa y des-
tructora. Todo depende de “como se use”. Hay bue-
nas y malas fotogralias sacadas por personajes con
sensibilidad artistica o por simples aficionados sin
ningtn criterio plastico. Por eso la fotografia es tam-
bién un arte dificil v que exige, asimismo, una pre-
paracion estética de primer orden para conseguir
buenos resultados desde el punto de vista artistico y
poder sacarle todos los innumerables recursos que
encierra.

Técnica del fotomontaje

Una de las aplicaciones de la fotografia en el arte
publicitario en general consiste en el fotomontaje.
Este es un procedimiento que combina varias foto-
grafias entre si o bien el dibujo y la técnica fotogrifica.

La técnica del fotomontaje se relaciona con la del
aerografo y plantea diversos problemas de indole es-
tética y de naturaleza técnica, Su aplicacion abarca
toda la rama del arte publicitario asi como, en algunos
casos, la ilustracion de tipo abstracto. La caracteristi-
ca mas esencial del folomontaje estara determinada
por el ingenio del artista, su agilidad en la combi-
nacion de las diferentes fotos que integran la compo-
sicion y el equilibrio y el dinamismo que preside el
conjunto.

Como en cualquier otra técnica, es facil caer en lo
barroco y confuso cuando se amontonan sin orden
ni concierto, profusion de fotografias sin que las pre-
sida una idea rectora, la cual no siempre debe ser
forzosamente una idea narrativa, sino que en la ma-
yor parte de los casos es una composicion abstracta
desde el punto de vista plistico que sirve, no obstante,
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a cualquier idea publicitaria perfectamente concreta
en su intencion expresiva o narrativa. Los mejores
fotomontajes son aquellos donde domina la sencillez
en la composicion, el juego de espacios animados,
con los blancos del fondo de la cartulina o papel y
bien combinadas relacion, posicion y tamano las fo-
tos que entran en el fotomontaje.

La libertad del artista es en ¢l fotromontaje, como
en cualquier otra técnica. Puede segtin el tema que
pretenda desarrollar o la intencion publicitaria, estu-
diar y resolver las combinaciones mas audaces e in-
geniosas como poner fondos de celaje vy magnificos
efectos de nubes, a figuras cuvas fotografias se han
sacado en estudios cerrados, imaginar de la flora di-
minuta de los parques que visitamos diariamente vy
que pasa desapercibida, la cual colocaremos como
fondo imaginario unas fotos reducidas de unas cuan-
tas figuras humanas, provocando de este modo los
mas originales efectos. Otras veces podemos fotogra-
fiar una verdadera tempestad en nuestra misma casa,
empleando modelos miniatura de naves que zozo-
bran en aguas agitadas por un ventilador o con la
mano, iluminando la escena con reflectores apropia-
dos con objeto de dar la sensacion dramitica que ne-
cesitamos. Sobre esa foto, muy ampliada, situamos
en tamano proporcionado elementos reales, como
figuras humanas a bordo u otras embarcaciones,
animando la escena con efectos de nubarrones y
otros que dardn grandiosidad y dramatismo al tema
escogido.

Tanto las fotos originales como las ampliaciones o
copias necesarias para el fotomontaje deberdan hacer-
se en papel mate que permite un perfecto retoque,



tanto con el ldpiz graso especial para ello, como pa-
ra los efectos particulares que queramos obtener con
el aerdgrafo. Antes de iniciar el trabajo, se limpian
las fotografias con una gamuza empapada ligera-
mente de gasolina para eliminar cualquier residuo
que pudiera quedar de grasa.

En primer lugar, y segin el tema que vayamos a
desarrollar, se eligen las fotografias y se sacan otras
nuevas, si nos faltaran elementos para el fotomonta-
je. De acuerdo con ellas se ¢jecuta un rapido boceto
a ldpiz para estudiar previamente la composicion y el
equilibrio de las diferentes fotografias. Al hacerlo,
nos daremos cuenta de cuales fotos conviene am-
pliar y a qué tamano.

Una vez preparado todo esto, escogemos la foto
que nos va a servir de fondo general del temay la pe-
gamos sobre una cartulina, mejor carton, cuya super-
ficie sea apta para trabajar con gouache (porque ¢s-
te, el gouache, es ¢l procedimiento mas idoneo para
el fotomontaje) y permite ademas, cualquier correc-
cion con ldpiz graso, tinta china, ete. Proctirese que
la goma o cemento que empleemos para pegar las
fotos sean lo suficientemente mordientes y rapidas
para que las fotos se peguen con seguridad. Como el
papel fotogrifico tenderd a arrollarse, una vez colo-
cada la fotografia en su lugar se colocard encima de
ella un papel bastante grueso y con una muneca he-
cha con un pano suave se va presionando con bastan-
te fuerza y desde el centro hacia las orillas, o sea en
direccion radial, para evitar que queden bolsas en el
centro y dificulten el trabajo posterior, Si la fotografia
quedd bien pegada, la superficie deberd quedar ab-
solutamente tersa. Como el proceso de evaporacion

del agua contenida por la goma tiende a producir
una curvatura del papel fotogrifico y, por consi-
guiente, de la cartulina o cartén sobre el que se pe-
g0, es conveniente emplear un material de cartén lo
suficientemente grueso para que no se curve. En to-
do caso, para prevenir esto, se clavan fuertemente
los bordes del cartén sobre un tablero de madera y
no se desclavardn hasta que el fotomontaje esté ter-
minado en todas sus partes.

Todas las fotografias se recortardn con gran cui-
dado, de acuerdo con los perfiles que deban conser-
varse, y para ello convendra utilizar unas tijeras
pequenas de puntas curvas, como las de cortar unas,
las cuales permiten recortar con toda precision los
detalles mas reducidos de las figuras.

Preparadas las fotografias como hemos indicado,
se destribuyen sobre el fondo ya pegado o sobre el
cartén y con un lipiz H-2 6 H-3 de punta muy afila-
da, se senalan los perfiles. Esto se hace con objeto de
trabajar sobre una base segura cuando se vayan a pe-
gar las fotografias, porque de lo contrario, podria-
mos calcular mal la colocacion de ellas y tendriamos
que corregir con el riesgo de destrozarlas o estro-
pear el carton de base sobre el cual se tendrd que tra-
bajar mas tarde.

Las fotos que vayamos a utilizar se revelaran de
manera que queden un poco grises, es decir sin
contrastes apenas. Esta falta de contraste, que no tie-
ne nada que ver con un revelado defectuoso, como
por ejemplo, el que no deja apreciar los detalles,
tiene como finalidad el permitir que el dibujante
pueda, por su cuenta, insistir sobre el claroscuro mo-
dificando los valores del mismo en beneficio de un

Algjuimia 39



stograf vrgmal frenads como osdeh

determinado efecto o intencion plastica. A este efec-
to, se realzaran los blancos y se intesificaran los oscu-
ros y medias tintas con ayuda de la brocha de aire, F
tipo mids apropiado de brocha para conseguir este
efecto es el Paasche, modelo A o el Wold, tipo BB, las
cuales tienen un dispositivo especial de salida de
color que permite las mas finas lineas. Aconsejamos
especialmente este tipo de brocha para el retoque o
reforzamiento de fotografias de detalle pequeno y
delicado como, por ejemplo, figuras, caras u otros
objetos de caracteristicas semejantes que exigen un
trabajo meticuloso. Gracias a las condiciones de este
tipo de brocha se pueden retocar completamente o

reconstruir caras completas, ojos, cejas, boca, orejas,
cabello, etc., hasta los mas insignificantes detalles.

Para obtener los oscuros es preferible emplear
tinta china que con la brocha se resuelve en efectos
de una maravillosa suavidad, mientras que los claros se
lograrin con blanco o tonos cromaticos a base de
gouache, aunque en este caso se debe trabajar con
gran seguridad porque la opacidad de esta clase de
colores hace que se cubra inmediatamente la super-
ficie de la fotografia, cosa que no ocurrird con la tinta
china o las tintas indelebles que por su transparencia
permiten conservar siempre la base de la fotografia,
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Interpretaniim del modelo cntirior atide o brcha de dine

trabajindose con mayor confianza y seguridad que
con el gouache.

Con gran frecuencia se presenta el caso en los
fotomontajes, de tener que hacer desvanecer una fo-
togralia para que el borde vaya desapareciendo en
oscuro o en claro por exigencias del efecto que se
persigue, Esto ocurre porque las fotografias que se em-
plean se utilizan tal y como salen del laboratorio fo-
togrifico y aunque en algunas ocasiones no hay casi
necesidad de modificarlas, generalmente sufren las
alteraciones anteriormente indicadas y para dar uni-
dad al conjunto de ellas se procede a fundirlas unas
con otras en algunas de sus partes o con el fondo,
otras veces, presentindose el pr‘ui:lcmu de tener que
disimular o hacer desaparecer algunos de sus bordes
por medio de un desvanecido para evitar que se no-
ten los recortes que se hicieron, Esté trabajo se hace
con la brocha de aire empleando un tono claro u
oscuro segun tenga que hacerse el degradado fun-
diendo la foto con una luz o con una penumbra. Es-
te desvanecido se efectiia con la fotografia ya pegada
sobre el carton para lograr mejor la unidad de tono
y salvar la dificultad que se presenta cuando al pegar-
la se extiende la goma por los bordes, manchando vi-
siblemente el trabajo.



