Coordinacion Nacional
de Difusion
Actividades

y Plan de Trabajo

La Coordinacion Nacional de Difusién inicid sus labores a partir
de la reflexién sobre la magnitud del universo de conocimien-
tos que competen al INAH, los miltiples propositos que debe
nutrir su tarea de dar a conocer a la sociedad entera los conte-
nidos y significados de su trabajo, y sobre los mecanismos e
instrumentos que se pueden utilizar para llevarla a cabo,

Creada para abarcar con mayor eficacia la labor de difusion
del Instituto, la Coordinacién Nacional, constituida por las di-
reccionss de Difusién y Asuntos Internacionales y la de Publi-
caciones, inicidé su trabajo con una labor de sondeo acerca de
los contenidos, necesidades y problemas de difusion de las dis-
tintas dreas del Instituto.

Por una parte se realizaron reuniones preliminares con sus
respectivos representantes en la zona metropolitana y se inicié
un trabajo de diagnostico de la difusidén que se lleva a cabo en
Centrog Regionales; por otra, se realizd una evaluacion de los
contenidos a difundir y de la orientacion, loslenguajes y los me-
canismos mas adecuados para darlos a conocer. a fin de hacer
cristalizar sus objetivos en todo el ambito nacional, tanto co-
mo en e] exfranjero,

A partir de esta reflexidn, la Coordinacién Nacional de Di-
fusion se planted varias metas especificas, que de hecho amplian
y profundizan los objetivos de difusiébn que marca la Ley Orga-
nica del INAH. Estas metas son:

1. Ampliar y agilizar los mecanismos de difusion interna
del Instituto, con el fin de que sus distintas areas tengan
un conocimiento mis inmediato del trabajo que en cada
una de ellas se realiza y, a partir de ello, contribuir a una
labor mejor unificada en los propdsitos fundamentales
de la institucion,

2. Tratar los contenidos de difusibn amplia de modo que
enfaticen la corresponsabilidad de la sociedad civil en la
valoracidén y conservaciéon de nuestro patrimonio cultural.
3. Propiciar una mayor contribucién de los integrantes
del Instituto a las tareas de divulgacidbn, mediante su par-
ticipacion en cursos, etc., a difundirse a través de los di-
versos medios al alcance de la Coordinacion.

4. Concertar diversos mecanismos de colaboracién con
instituciones piblicas y privadas con intereses afines a
los del INAH, de modo que el Instituto proporcione los
contenidos y garantice la orienfacidén en coproducciones
y empresas conjuntas que permitan lograr un mayor al-
cance de la informacién a difundir.

5. Priorizar la utilizacion de los medios de mayor alcance,
que a la vez presenten el menor costo para el Instituto.
En este sentido se favoreceri la utilizacién de recursos
propios en la produccién radiofénica, el programa edito-
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€n tan{’c'r que los mecanismos de coproduccion se aprove-
charin promordialmente para la produccion de proyectos

de mayor envergadura.
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Con estos propoésitos, para 1989, afio en que se conmemora
el 50 aniversario de la fundacién del INAH, Ia Coordinacion ha
planteado diversos proyectos concretos que propiciaran su ma-
yor presencia en el ambito nacional, permitiran una mayor di-
fusion fuera de nuestras fronteras y contribuiran a que el pablico
perciba, de manera precisa, la necesidad de los esfuerzos com-
partidos para reconocer y conservar el valor especifico de nues-
tras culturas y asi ser capaces de identificarlos como riqueza
propia a la vez que del patrimonio universal. Estos proyectos
S0Im.

I. PROYECTO MEXICO
A realizarse con la colaboracion de la Secretaria de Turismo, el

objetivo fundamental de este proyecto es mejorar la posibili-
dad de dar a conocer al turismo nacional y extranjero la rique-

rial de] afio y los servicios de prensa en radio y television,
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za cultural y natural de nuestro pais, con el fin de fortalecer en
los primeros un sentido de identidad nacional y propiciaren los
segundos el conocimiento de nuestro patrimonio,

Este proyecto incluye: 1) laelaboracidn de una serie comple-
ta de guias turisticas que en el largo plazo abarque todas las
regiones y la gran mayoria de los sitios de interés historico del
pais; 2) la ampliacion de los servicios de paseos culturales y 3)
Ia produccién de una serie de programas de television que
puedan ser exhibidos en museos y ser puestos a la venta al
plblico interesado,

1) La serie de guias turisticas, traducidas a varios idiomas,
abarcari a largo plazo la mayoria de las regiones y sitios de in-
terés histdbrico del pafs. Cada una de ellas ¥ su conjunto ofre-
cerd una informacién completa, una estructura sistematizada,
una calidad uniforme y una imagen visual unificada que la hagan
atractiva y facilmente identificable. Estas guias estan pensadas
como documentos para sucitar el interés y orientar la percep-
ciébn del visitante, de modo que contendran en pocas paginas
una informacion suficiente sobre cada region o sitio (historia,
arquitectura, poblacién regional, artesania, ceremonias y fies-
tas, mercados museos, playas, gastronomia y restoranes, lugares
de hospedaje, efc.).

La informacidon que proporcionan estara disponible en un
banco de datos que podri consultarse en los centros de infor-
macién de Turismo y en las Oficinas de Paseos Culturales del
INAH,

Se elaborard un disefio Qinico, a partir del cual se realizard
la investigacion correspondiente. La informacion inicial sera
aportada por el INAH y la Secretaria d¢ Turismo complemen-

tada por la de otros organismos como SEDUE, INBA, INI,
Culturas Populares, etc.

Su produccion contarid con un Consejo Editorial, integrado
por representantes de ambas dependencias, que garantizara su
calidad.

Las guias seran vendidas tanto en el pais como en el extran-
jero.

La ampliacidn del servicio de paseos culturales busca pro-
mover, organizar y realizar este servicio tradicional de visitas a
los sitios de interés historico de una manera més amplia, accesi-
ble y sistematizada, que incluya asimismo sitios naturales de
importancia. Los mas de 25 afios de experiencia en esta activi-
dad, realizada con el apoyo calificado de investigadores espe-
cializados y a los precios mas bajos del mercado, le permiten
al INAH plantear necesidades de expansién bien fundamenta-
das, creando dos programas de visitas adicionales a los ya esta-
blecidos. Estos, que seran igualmente de suscripcidn individual
o grupal, son: a} el llamado “México con nosotros”, a lugares
cercanos al D F., con salidas que se repetirdn en fechas fijas; b)
uno de cardcter vacacional ¥y de duracibn mdis prolongada, a
lugares de interés tanto histdrico como turistico.

Para ello se ha concertado el establecimiento de una oficina
central de paseos culturales, en una ubicacién estratégica en el
D.F., asi como de oficinas periféricas, cuya labor podra coordi-
narse mediante un sistema computarizado de reservaciones,
con el apoyo de departamentos de investigacibn, programa-
cién, promocién, hospedaje, investigacion y servicio social.

Los interesados de cada recorrido buscarin equilibrar el
interés académico con el recreativo ¥ se enmarcarin en criterios



pricticos respecto a escalas para alimentacion, hospedaje, etc.

Los aspectos téenicos del programa serian considerados con
anticipacibn y realizados por personal calificado, de la misma
manera que los recorridos mismos seran conducidos por cono-
cedores y especialistas de los sitios a visitar.

La produccién de programas de television se ha concebido
con el mismo proposito de dar a conocer, mediante productos
de calidad, los puntos de mayor interés histbrico del pais, a ese
piblico no especializado que sélo excepcionalmente compra
un libro, asiste a una conferencia o acude a un musec. Dado el
alto costo de la produccion v la transmisidon en video, la Coor-
dinaciéon de Difusidén ided un mecanismo que le permitiri pro-
ducir ¥ difundir programas con los contenidos v la orientaciéon
elegidos por el propio Instituto, mediante el financiamiento y
la comercializacidén realizada por una institucidon externa. Con
este procedimiento, el Instituto puede hacerse de un fondo do-
cumental de contenido propio realizado en video, que podra
exhibirse en museos y momumentos histbricos y que a la vez
podra ser adquirido por el publico interesado, nacional y ex-
tranjero, Para el afio en curso se ha programado la produccién
de dos series a través de este mecanismo:

a) La primera, de 13 programas de 30 minutos cada uno,
dedicados a distintas zonas arqueoldgicas (Tonina, Palen-
que, Bonampak, Uxmal, Chichén Itzd, Monte Albin,
Tuliim, Tula, Teotihuacan, Cacaxtla, Paquimé y Tenoch-
titlan).

b) La segunda, de 26 programas de 30 minutos de dura-
cibn, tendra un formato de revista con diferentes seccio-
nes, referentes a temas diversos: la americanizacién de
Occidente (es decir, sobre la exportacidn de productos
americanos a Europa), arquitectura colonial, museos,
ritos y fiestas, flora y fauna, sitios de interés turistico,
tecnologia tradicional, fondos fotogrificos, petroglifos,
codices, etc.

II. PRIMERA FERIA NACIONAL DEL LIBRO DE
ANTROPOLOGIA E HISTORIA

Como actividad preponderante entre las que conmemoran el
50 aniversario del Instituto, se estd organizando esta primera
Feria del Libro de Antropologia e Historia que se realizara del
14 al 22 de octubre en el Museo Nacional de Antropologia.
Con la feria, primera de este tipo en el pais, el Instituto propo-
ne: dar a conocer y poner a disposicién de especialistas y otro
piiblico interesado el vasto acervo editorial que sobre estas
disciplinas se produce en el pais; fomentar el interés por cono-
cer y valorar nuestro patrimonio cultural; promover y fortale-
cer los vinculos entre editores, distribuidores, especialistas y
estudiantes de aniropologia e historia; compilar la informacién
necesaria para iniciar un catalogo del fondo edijtorial del pais
relativo a dichas disciplinas y promover la snscripcidn a publi-
caciones periddicas.

Se prevé la participacion de aproximadamente 55 exposi-
tores, de casas editoriales, universidades, centros de investiga-
cidn y otros organismos pablicos y privados.

En la Feria se incluirdn minjexposiciones sobre Fonoteca,
Fototeca, Restauracion y Planeacion, esta iltima relativa a la
ubicacion de las diversas areas del INAH y los servicios que
presta en ¢l pais.

Adicionalmente, se han programado las siguientes activida-
des paralelas:

a) Exposicibn bibliogrifica del 5. XIX (ediciones del Mu-
seo Nacional, antecedente inmediato del INAH).

b) Ciclo de mesas redondas sobre los 50 afios del INAH.
¢) Presentaciones de libros y platicas con autores,

d) Ciclo de cine histdrico y etnografico,

III. PROYECTO DE DIFUSION RADIOFONICA

Dada la importancia que este medio representa en el esfuerzo
por incidir de manera eficaz en un ambiente saturadc de men-
sajes consumistas y extranjerizantes, la Coordinacion instalard
una cabina de grabacion. Ello permitird una produccion propia,
se garantizard la orientacién adecuada de la informacion, se
abatiran los costos ¥, adicionalmente, se hara posible dar servi-
cio al area de Fonoteca y satisfacer otras necesidades de sono-
rizacibn.

Actualmente el programa de produccion se realiza mediante
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convenios de coproduccién tanto con el Instituto Mexicano de
la Radio como con Radio Educacién, Los programas previstos
son:

a) Cronicas al gire. Este programa seriado, de 15 minu-
tos de duracién se coproduce con el IMER.

Para su realizacibn el INAH aporta la investigacién,
el guiobn y los locutores, mientras que ¢l IMER se encar-
ga de producirlo y musicalizarlo.

La serie, pensada como parte de la celebracidn del 50

anjversario, se inscribe dentro del género de cronica fan-
tistica, ¥ su contenido esti tomado de la serie Antropo-
logia en México, Coleccion Biblioteca del INAH (1988).
De mayo a diciembre del afio en curso se produciran 35
programas.
b) Nosotros, todos, los duefios, los responsables, serie de
30 cépsulas culturales de un minuto cada una, se copro-
duce también con e] IMER. En este caso el Instituto
aportard guiones y locucion y el IMER realizara la pro-
duccidén y musicalizacibn,

Las cépsulas, que también se inscriben en la conme-
moracion del 50 aniversario, aportaran informacién su-
cinta sobre sitios arqueolbgicos, monumentos, museos,
etcétera.
¢) Antropologia, programa seriado de 30 minutos cada
uno, se coproducird con Radio Educacién. En €l se ofre-
cerd informacién seleccionada del Bolet{n del mismo
nombre, publicado bimestralmente por el Instituto.

En este caso Radio Educacién aportara los guiones

y la produccién, y el INAH seleccionari la informacion
de los boletines y aportari la locucion, Esta serie cons-
tara de 35 programas en este aito,
d} Promocionales. En las instalaciones alquiladas de Ra-
dio Educacidn se produciran 100 promocionales, de los
cuales los primeros 11 saldran al aire en breve, a través
de tiempos oficiales de RTC, tanto en el Distrito Fede-
ral como en el interior de la Repiiblica,

Los promocionales, enmarcados en el cincuentenario

del Instituto, buscan promover la asistencia a sitios, zo-
nas arqueoldgicas, monumentos ¥ exposiciones,
e) Programa piloto de apoyo a Centros Regionales. En
estudio alquilado, y mis tarde en cabina propia, se pro-
duciran 66 programas de 30 minutos de duracion cada
uno, a partir de las necesidades de difusion radiofonica
de los Centros Regionales que los soliciten. Con ello se
busca proporcionar una asesoria practica a los encarga-
dos de difusién del interior del pais, v a la vez aportar un
primer producto para su transmisioén en la localidad res-
pectiva.

IV. FONOTECA

Esta 4rea, que volverd a funcionar hacia el segundo semestre
del afio, una vez instalada la cabina de grabacion, se plantea
como una instancia integrada a las responsabilidades de investi-
gacidbn y difusion del Instituto, Su finalidad fundamental con-
siste en recabar los testimonios sonoros de nuestra cultura, para
rescatarlos del olvido, conservarlos, organizarlos y difundirlos,
de modo que enriquezean el patrimonio reconocido y valora-
do de nuestro pais.

Para ello, la Fonoteca se plantea diversos proyectos, a reali-
zar en vatias etapas:

1)} Continuar con la tarea de clasificar los registros exis-
tentes, misma que se suspendid el afio pasado y, en una
segunda etapa elaborar un catilogo del acervo con infor-
macidn amplia sobre su contenido,

2} Sistematizar la conservacion de los registros existentes,
mediante su regrabacidn en cintas de carrete abierto, a
velocidad uniforme y la misma calidad,

3) Acrecentar el nimero de registros, de acuerdo con las
demandas de! Instituto, con el fin de abarcar el mayor
numero de géneros musicales y de regiones del pais.

4) Apoyar con materiales sonoros los proyectos de difu-
sion del INAH,

5) Difundir su acervo, primero mediante la reedician de
discos existentes y su edicibn en cassettes y, en una se-
gunda etapa, editando productos nuevos en ambos for-
matos.

Para realizar estas tareas se buscari establecer nexos con
otras instituciones que cuenten con fonotecas, a fin de lograr
intercambios y plantear proyectos conjuntos,

V. FOTOTECA

Creada en 1977 con el legado del Archivo Casasola, y localizada
en el exconvento de San Francisco, en Pachuca, Hidalgo, la
Fototeca ha incrementado su acervo con més fondos entre
los que destacan el Guillermo Kahlo y el de Ferrocarriles que
estan en proceso de conservacion,

| El objetivo fundamental de la Fototeca consiste en recupe-
rar y dar a conocer 1a memoria fotogrifica del pais. Esto impli-




ca, desde luego, enriquecer el acervo existente, someterlo a
proceso de conservacion, sistematizarlo y clasificarlo, a fin de
que pueda satisfacer necesidades concretas de documentacion
y difusion,

1. Catalogacion, En este afio la Fototeca tendra la posibilidad
de acelerar sus tareas de catalogacibn, mediante un sistema
computarizado dereciente adquisicion. Este sistema, que cuenta
con monitor de imagen, facilitara enormemente la clasificacion
del acervo, permitira llevar un mayor control de las colecciones,
harj mas agil la consulta y reduciri al m{nimo la manipulacién
de negativos. Se prevé que en este afio al menos la mitad de los
fondos existentes quedarin debidamente catalogados.

2. El proyecto de conservacion, que es permanente, implica
un trabajo técnico de limpieza y estabilizacion de placas negati-
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vos, copiado de negativos de niirato, elaboracion de fichas téc-
nicas, etc.

3. En el programa de difusion se consideran tres aspectos
principales: Museo de la Fotografia, talleres abiertos al pablico
y exposiciones temporales.

a) E1 Museo de la Fotografia consta de cuatro secciones
de exposicién permanente, con los cuales se busca ofre-
cer un acercamiento a conjuntos fotograficos que consti-
tuyan una explicacion de diversos aspectos de lavidaen
México. La seccién introductoria aborda los primeros
intentos de manejar la luz y fijar las imigenes y llega has-
ta la presentacion de lo que en el s. XIX constituyé la
base de la fotografia actual. La segunda es la **Del dague-
rrotipo de la albGmina”, donde se muestra como la foto-
grafia s¢ movib entre estos procesos en el siglo XIX. La
tercera aborda la fotografia mexicana del s. XX, a través
de tres géneros —negativo de cristal, fotografia de pren-
sa y fotografia paisajista y folclorica— y tres autores
—Guillermo Kahlo, Casasola y Hugo Breme. El Museo
cierra con una seccion dedicada a los principales proble-
mas de conservacion de un acervo fotografico de caricter
historico,

Adicionalmente se cuenta en el exconvento con una
sala de exposiciones temporales que permite presentar
aspectos particulares de diversos temas, géneros y auto-
res representados en los fondos de la Fototeca.

b) Talleres y seminarios. La Fototeca busca ofrecer cur-
sos periodicos sobre historia, géneros y estilos fotografi-
cos, asi como sobre procedimientos técnicos y de conser-
vacion, Se prevé que este afio seri posible reanudar los
talleres de fotografia abiertos al piiblico, en cuanto sea
posible lograr la readaptacion del laboratorio, concerta-
do con el apoyo del gobierno del estado. Estos talleres
permitirin ampliar los servicios de la Fototeca, en la me-
dida en que permitirin proporcionar capacitacién y ase-
soria a centros educativos y culturales de otros estados
del pais.

¢} Exposiciones itinerantes. Para el afio en curso esta
programado preparar cinco exposiciones, de aproxima-
damente 30 fotografias cada una, debidamente documen-
tadas, enmarcadas y embaladas, de modo que puedan
circular por todo el pais. Este proyecto implica la cola-
boracion de otros organismos que aporten el financiamien-
to necesario para que en el mediano plazo el Instituto
cuente con un acervo que pueda circular de manera per-
manente para su exhibicion, tanto en Centros Regionales
come en casas de cultura y otros centros afines en distin-
tos estados de la Repiblica.
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Tradicionalmente el trabajo de esta 4rea se ha abocado a difun-
dir el acervo filmico relativo a nuestro patrimonio nacional y,
a la vez, a dar a conocer las grandes obras de la cinematograffa
mundial, Ambas lineas de trabajo se han complementado para
hacer de la Cinemateca del INAH una de las instancias més
reconocidas del pafs en lo que se refiere a la divulgacion de
obras de cine de primera calidad.

Para continuar con esta tradicibn y para estar en posibili-



dades de ampliar la capacidad de difusiébn de la Cinemateca, en
este ano se iniciaran dos tareas bésicas,

Por una parte, se buscari reproducir lo mejor de la produc-
cibén del INAH, tanto en su formato original de 16 mm, para
_ contar con copias suficientes que circulan por todo el pais,
como en video para su exhibicidn en monitores de los diversos
museos ¥ también para su posible comercializacién, Por otra
parte, se empezard un proceso de revisién del material acumu-
lado a lo largo de los afios, tanto de aquel filmado por el INAH
como del procedente de otras instituciones, con el fin de obte-
ner ediciones antologicas de gran valor documental para la
historia de la produccibén cinematografica del pais.

Para llevar a cabo estas tareas, que se realizaran al ritmo en
lo que permitan los recursos disponibles, se buscar4 la colabo-
racion de los gobiernos de los estados, interesados en dar a
conocer estos materiales en sus propias entidades.

De manera paralela, la Cinemateca continuari proyectando
sus ciclos tradicionales y, aungque de momento de manera li-
mitada, propercionari el scrvicio de préstamo de peliculas del
INAH demandado por escuelas v universidades,

Los ciclos que este afio se han programado para su proyec-
cion en el Auditorio Torres Bodet del Museco Nacional de
Antropologfa son:

1. Ciclo de cine etnogrifico, con peliculas producidas por
el INAH, en abril y mayo, ¥y con peliculas del INI y otras
de productores independientes, en agosto y septiembre.
2. Ciclo de obras maestras de la cinematografia mundial,
a proyectarse dos veces en el afio, con peliculas distintas
en version original.

3. Ciclo sobre el desarrollo del cine en México, Por pri-
mera vez se presentari esta compilacion de losmomentos
mas importantes de la historia del cine en México, lo-

grada mediante un minucioso trabajo de edicidbn, organi-
zado en dos etapas: de 1896 a 1948 y de 1949 alafecha.
La programacion del material correspondiente a la pri-
mera etapa ya sc inici6 el 4 de mayo.

4. Ciclo patrimonio e historia, en octubre, con peliculas
nacionales y extranjeras relativas a episodios historicos
y al patrimonio cultural de América Latina,

VII. PRENSA

La imagen que el Instituto proyecta hacia el exterior se concre-
ta de manera inmediata en la informacién que aparece en la
prensa,

Es ésta la que en gran medida forma la opinién del pablico
y es por tanto de suma importancia para la divulgacion de las
tareas del Instituto.

El trabajo de informacién a través de los medios masivos
presenta diversas facetas,

1. Por una parte estd la informacién buscada y obtenida
por los propios medios que se presenta con dos enfoques
principales: la que pretende informar de manera amplia
sobre el contenido de los trabajos del Instituto y el pa-
trimonio que le compete custodiar, y la que busca infor-
mar sobre la calidad de ese trabajo, las fallas que en él se
obscrvan, los problemas que enfrenta, las soluciones que
se ofrecen, etcétera,

2. Por otra parte, esti la informacién proveniente de la
Subdireccidén de Prensa del propio Instituto, la cual debe
cubrir una infinidad de aspectos: debe de dar a conocer,
de la manera més amplia posible, el contenido del traba-
jo mis importante de las diversas 4reas; debe informar de
las actividades que se realizan, primero para promoverlas
y luego para reseiiarlas, y debe delinear una politica de
informacion que permita enmarcar, de manera adecuada,
el tipo de respuesta necesaria a los cuestionamientos que
enfrenta el Instituto. Esto es un requerimiento real para
contrarrestar el amarillismo, contribuir a formar una
opinion equilibrada acerca del Instituto, y a la vez pro-
piciar la valoracién de su trabajo tanto como del patri-
monio cultural del pars.

Para cumplir con sus objetivos, la Subdireccién se plantea
un trabajo simultineo en varias vertientes, a través del radio y
television tanto como de medios escritos.

El mecanismo més socorrido por expedito, es ¢l boletin,
gacetilla, o resefia, que se redacta a partir de informacibn pro-
porcionada por las ireas, o de reportajes o entrevistas realiza-
das por personal adscrito al Instituto, A la fecha este método
ha sido Gtil en 1a medida en que los medios, particularmente
los impresos, se interesan auténticamente en los trabajos del
INAH.

Otros mecanismos, més inmediatos que el anterior, son las
entrevistas y reportajes promovidos por la propia Subdireccion
y realizados por reporteros externos. Con ellos se da la posibi-
lidad de que el Instituto destaque los trabajos que més quiere
dar a conocer y, de manera indirecta, con informacién sobre sus
logros reales se propicia un conocimiento més preciso sobre la
magnitud de sus tareas, Finalmente estd la conferencia de pren-
sa, reservada para proporcionar informacién oficial sobre las
actividades y los lineamienios més importantes, generalmente
concertada a peticién de las §reas de Direccibn.

Para el afio en curso se ha planteado la necesidad de obtener



informacion mds frecuente y més completa de las distintas de-
pendencias del INAH, con el fin de enriquecer el contenido de
los boletines y de estar en posibilidad de concertar un mayor
nimero de reportajes, asf como de acrecentar la presencia di-
recta de investigadores y responsables de proyectos en progra-
mas radiofdnicos y de televisidén. A la fecha se han concertado
varias acciones concretas tendientes a lograr ese objetivo,

Con Radio Educacion existe la posibilidad de transmitir en-
trevistas directas o reportajes en vivo cada dos o tres semanas.

Agimismo, con los canales 11, 9 v 13 se estd negociando
transmisiones noticiosas del mismo tipo, y es propbsito de la
Subdirecciébn ampliar los espacios disponibles, en la medidaen
que las dependencias del INAH asuman la posiblidad de con-
tribuir a este tipo de divulgacién. También con varios periédi-
cos se ha concertado la posibilidad de publicar articulos de
fondo sobre temas de interés general. Para ello se estd sondean-
do a las distintas areas, con el fin de medir la capacidad real del
Instituto para cubrir los espacios que se ponen a su disposicién,

|
VIII. PUBLICACIONES
|

La Direccion de Publicaciones tiene a su cargo una de las tareas
de mayor importancia del Instituto, A través de ella, en forma
de libros, se da a conocer el resultado de las investigaciones
que constituyen la labor sustantiva del INAH, y se propicia la
discusibn académica de los conceptos y teorias aplicadas tanto
a la investigacidn como a la restauracién y la conservacién de
nuestro patrimonio nacional. Adicionalmente, la Direccién
de Publicaciones produce, por iniciativa propia, libros, guias y
folletos de divulgacion, para que el piblico general pueda co-
nocer y valorar nuestra historia, asf como el significado de los
vestigios argueoldgicos v los monumentos que constituyen pie-
dra de toque de nuestra identidad,

De hecho, la tarea editorial del Instituto constituye un ca-
nal de comunicacién para el avance de las ciencias aplicadas al
hombre de nuestro pafs, es una via para subsanar importantes
necesidades de informacion de la poblacion y, en este sentido,
contribuye de manera fundamental al desarrollo cultural del
pais.

‘Para la mejor realizacion de su labor, la Direccion de Pu-
blicaciones ha definido una polftica editorial que considera la
calidad de los contenidos y la especificidad de los destinatarios,
para proporcionar un producto editorial que en temética, for-
mato ¢ imagen sea coherente tanto con los objetivos de difu-
sibn como con los de un alto nivel académico, propios de un
Instituto dedicado a la conservacidén vy el rescate del patrimo-
nio cultural de la nacibn,

Para cumplir mejor con esta tarea, el drea de Publicaciones
ha creado diversas colecciones para canalizar con mayor preci-
sién la produccidn editorial. A la fecha existen las colecciones
Cientifica, Fuentes, Biblioteca, Regiones de México, Divulga-
cidén, Textos Basicos, Leyes y Reglamentos y Cuadernos de
Trabajo; otras ediciones se publican bajo el rubro de obras
varias. Cada coleccibn estd regida con criterios editoriales es-
pecificos, relativos al caracter de su temética, al tratamiento
que a ésta se le da y al tipo de lector que pretende alcanzar.

Esta Direccibn cuenta con ireas de edicibn, diseiio e impre-
sibn que le permiten dar un seguimiento total a cada proyecto
editorial, Sus trabajos los realiza apegado a los criterios genera-
les correspondientes a cada coleccidn, y siempre de acuerdo
con el autor de la obra y con el srea de]l INAH que promueve
su publicacién,

Para garantizar la calidad de las ediciones, existen, en pri-

mer lugar, los consejos editoriales que dictaminan la viabilidad
de cada publicacidn, asf como las normas editoriales para pre-
sentacion de manuscritos, los codigos que facilitan la produc-
cibn tipografica y el armado de originales, y los controles esta-
blecidos en el proceso de impresidn y encuadernacion para
garantizar una presentacidén de Optima calidad.

Finalmente, la distribucién de los libros, que constituye una
fase clave en la tarea de difusién editorial del INAH, se realiza
a través de contratos con librerias privadas, universitarias y del
Estado, participando en ferias de libros, y logrando contactos
con posibles clientes nacionales y extranjeros.

En el proyecto de distribucion y difusién destaca para este
afio la Primera Feria Nacional del Libro de Antropologia e His-
toria, a celebrarse en octubre, Esta Feria proporcionard, por
primera vez, la ocasion de mostrar a un piblico amplio la tota-
lidad de la produccién del INAH y la mayor parte de la pro-
duccibén editorial que sobre las disciplinas de antropologia e
historia se realiza en el pafs,

Se prevé que de ella se derivard una gran demanda de los
libros del INAH.

Ademis de la produccién de libros, la Direccién de Publi-
caciones tiene a su cargo la ediciébn de carteles, invitaciones,
folletos y papelerfa demandados por diversas dreas del Insti-
tuto. Esto ha llevado a establecer periodos minimos para sa-
tisfacer pedidos asi como mecanismos de recepcidn y entrega
de materiales impresos, que no afecten los ritmos de trabajo
de la Direcci6n.

La produccidn editorial del afio en curso incluye 435 libros
de la Coleccion Cientifica, 11 de Divulgacién, 2 de Biblioteca
del INAH, 34 Cuademos de Trabajo, 11 de la Coleccién Fuen-
tes, 9 de Regiones de México, 1 de Leyes y Reglamentos y §
obras varias.

Adicionalmente, como parte del Proyecto 50 aniversario, se
produciran carteles sobre diversas zonas arqueolégicas de Méxi-
co, v se iniciard un proyecto para producir minigufas de bajo
costo y facil comprensidn para su venta entre el pfliblico no
especializado que visita nuestros monumentos historicos, Las
ediciones mas importantes a realizar en el marco del cincuen-
tenario son la reproduccién faccimilar de cuatro incunables y
la publicacién del rico acervo constituido por las portadas de
miés de 300 libros conventuales.

Como parte del Proyecto México se prevé la edicién de la
serie de gufas, mencionada en un apartado anterior, la cual se
realizard mediante convenio con la Secretarfa de Turismo.

Como en otras areas fundamentales de la Coordinacién de
Difusion, la de Publicaciones tiene en mente la importancia
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de las colaboraciones extra INAH que posibilitan la coedicidn
y de esa manera enriquecen el acervo editorial del instituto.

Otro medio igualmente importante de difusidn impresa es el
Boletin Antropologia, de publicacién bimestral, destinado a
un piblico amplio, desde estudiantes de secundaria hasta in-
vestipadores y especialistas, Su contenido procura dar una vi-
sién lo més amplia posible de los campos de conocimiento que
competen al INAH —historia, antropologia, etnologia, arqueo-
logia, etc.—, con el fin de proporcionar informacién de buen
nivel académico, tratada de manera relativamente sintética,
con un lenguaje no especializado,

De hecho, el Boletin Antropologia constituye un medio
importante para mantener informado al personal del INAH
sobre los trabajos mas significativos que se llevan a cabo en
Areas distintas, y adicionalmente ha servido de base para reali-
zar productos de difusibn masiva, como la serie radiofénica
“Antropologfa™, mencionada en el apartado correspondiente a
radio. El Boletin se recibe en Centros Regionales y en las dis-
tintas direcciones del Instituto en el area metropclitana, y se
distribuye asimismo en escuelas, universidades, bibliotecas,
centros de investigacidn, etc, También tiene una buena deman-
da en centros de estudio en el extranjero.

Para mejorar tanto su imagen como su contenido, en este
afio se introducird un nuevo disefio, m4s atractivo, que permita
una mejor organizacién de sus partes, También se han estable-
cido lineamientos para garantizar la calidad y el rigor de los
contenidos y para ampliar el nimero de colaboradores,

Otro drgano de difusién, cuya publicacién estd prevista para
el segundo semestre, es la agenda mensual A ctividades de Difu-
sitn. Con ella se pretende garantizar que el personal del INAH
tenga conocimiento de la programacion de actividades abiertas
de las distintas dreas, para propiciar una mayor asistencia, La
agenda contard asimismo con una seccibn de resefia, en la que
s¢ dard cuenta de nuevas ediciones y de grandes proyectos a

realizarse tanto en el Distrito Federal como en Centros Regio-
nales.

IX, TALLER DE REPRODUCCIONES

El Departamento de Reproducciones se fundé ante la necesi-
dad de producir réplicas de objetos de valor estético e histd-
rico, como un medio para lograr su revaloracién y también
para obtener ingresos a través de su venta. Los primeros talle-
res, instalados en la parte baja del Museo del Carmen, reprodu-
cfan ya, a mediados de la década de los setenta, 37 objetos de
ceramica y 18 de joyeria, que se venden en la cadena de expen-
dios del propio Instituto. Es evidente que desde entonces, la de-
manda de estos productos ha crecido considerablemente, y, por
lo mismo, el nimerc de piezas reproducidas ha ascendido a
mas de 300, entre figuras de cerimica, piezas de plata y joyas
doradas,

No obstante, el mercado para estos productos es cada vez
mayor, Para satisfacerlo y para lograr sistemas adecuados de
produccioén y comercializacion, para este afio el Departamento

de Reproducciones se plantea un trabajo paralelo en diversos
sentidos.

1) En lo que respecta a la produccibn, se prevé establecer
los principios de un sistema de talleres regionales concre-
tamente un taller piloto en Tlalmanaco, Edo. de México,
en el cual se ensayardn las posibilidades de capacitacion
para establecer una red de productores locales que utili-

cen tanto la asesorfa como las matrices y moldes propor-
cionados por el 4rea central. Para ello se busca obtener
apoyos de los gobiernos de los estados, de modo que fi-
nancien la instalacién del taller y los materiales para pro-
ducir, en tanto que el INAH aporta capacitacibn, asesor{a
y control de calidad. Asimismo se estin buscando pro-
cesos técnicos alternativos que optimicen la produccion.

2) En lo que concierne a la seleccién de piezas reprodu-
cibles, se ha obtenido asesoria de arqueolégos y personal
especializade de museos con el fin de preparar una selec-
cibn gue represente a las distintas regiones y culturas del
pais y que satisfaga los criterios estéticos y de valor his-
térico asi como los aplicados a la relacion esfuerzo, cos-
to, posibilidades de comercializacion,

3) Para mejorar la capacidad de distribucion, el Departa-
mento estd elaborando un catilogo completo de las pie-
zas reproducidas, que se publicard en tres idiomas a fin
de que contribuya a penetrar en el mercado externo. Asi-
mismo, se estdn disefiando empaques especiales, adecuna-
dos al tipo y el tamafio de las piezas, y se estd compilan-
do una informacién més completa para la cédula infor-
mativa que acompafia a cada pieza.

Se prevé que en este afio se producirdn aproximadamente
10,000 piezas, mas del doble que el afio anterior, ¥ que en el
curso de dos o dos v medio afios se habra establecido una pri-
mera red de produccién local que pueda satisfacer tanto la
demanda propia de cada estado, como la del pafs y del exte-
tior. De este modo, a mediano plazo las instalaciones centrales
podrin abocarse a la produccién de matrices y moldes que
garanticen la calidad de la produccién nacional y satisfaga las
exigencias de la comercializacién.

X.OTRAS ACTIVIDADES

Se prevé que a partir del afio en curso la Coordinacibn Nacio-
nal tendrd capacidad para asumir algunas tareas de gran impor-
tancia que a causa de diversas carencias habfan sido poster-
gadas.

Una de ellas trata de propiciar la colaboracién de la comuni-
dad, para conformar una serie de microhistorias relativas a los
campos de interés del Instituto. Para este afio, en el marco del
cincuentenario s¢ ha convocado al concurso “Historias del
INAH”, en el cual se premiard a los mejores trabajos escritos
en las modalidades de ensayo, cronica y testimonio, sobre la
vida y quehacer del Instituto desde su fundacién en 1939, Se
prevé que en el futuro se convocari a otros concursos de este
tipo, que posiblemente se hardn extensivos también a un pii-
blico abierto,

Otra tarea necesaria €5 la extension académica que rebase
el ambito de cada una de las areas del Instituto. La propuesta
consiste en colaborar con la Coordinacién Nacional de Inves-
tigaciébn para promover la realizacidn de simposios y congre-
505 que constituyan un espacio abierto a la presentacion de
proyectos ¥ la discusién de los marcos tedricos y las polfticas
que los fundamentan. Este tipo de foros enriqueceran de ma-
nera sustantiva el trabajo del Instituto,

Finalmente, 1a Coordinacién continuard brindando apoyo
a las revistas: Historias, de la Direccién de Estudios Historicos;
Cuicuilco, de la Escuela Nacional de Antropologfa ¢ Histozia y
Arqueologia de la Direccibn de Arqueologia, asf como al reini-
cio de la revista Monumentos Histéricos, de la Coordinacién
Nacional de Monumentos,



