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Dirección de Publicaciones 

Los objetivos de esta Direc
ción están inscritos dentro de 
los que establece la Ley Orgá
nica del INAH y, específica
mente, en aquellos que hacen 
referencia a la promoción y 
difusión del patrimonio cultu
ral. 

Son funciones fundamenta· 
les de la Dirección de Publica• 
ciones : 

a) La preparación y presenta
ción del plan de produc
ción anual, de acuerdo con 
las recomendaciones de la 
Dirección General y de 
la Comisión Dictaminadora 
de Publicaciones, así como 
su cumplimiento. 

b) La venta y distribución de 
las publicaciones en el sis
tema interno y en el mer• 
cado abierto. 

c) La promoción y difusión 
de las publicaciones en fe. 
rias nacionales e intemacio
nales y en los eventos que 
señale el Director General. 

Entre los proyectos más 
importantes que emprendió 
esta Dirección duran te el pe-
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riodo 1983-1987, destacan 
los siguientes: 

Comisión 
Dictaminadora 
de Publicaciones 

A partir de I 983 se creó, por 
instrucciones del Director Ge
neral esta Comisión; este even
to, de vital importancia, per
mitió ordenar los programas 
editoriales y garantizar un mí• 
nimo en el nivel de calidad de 
los libros. La Comisión se ha 
reunido en forma regular des
de su creación y ha dictamina
do sobre los títulos presenta
dos por los comités de área. 

Colecciones INAH 

A partir de la creación de la 
Comisión Dictaminadora de 
Publicaciones y con las reco
mendaciones del Director Ge
neral, se diseñó el universo de 
las colecciones del Fondo Edi
torial INAH. Se agregaron a 
las colecciones que formaban 
el Fondo, Las siguientes: Fuen• 
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tes, Divulgación, Regiones de 
México, Biblioteca del lNAH, 
Textos Básicos y Catálogos. 
Lo anterior ha contribuido a 
una mejor ubicación de los 
textos y a una mayor defini• 
ción de usos y destino. 

Asimismo, se procedió a la 
determinación de las normas 
para la presentación de origi
nales, de los códigos editoria
les y el diseño de formatos de 
interiores y portada. 

Imprenta 

En el mes de mayo de 1985 
se inauguraron las nuevas ins
talaciones de la imprenta del 
Instituto Nacional de Antro
pología. Se recuperó y aprove
chó el equipo que el Instituto 
adquirió en las administracio
nes anteriores. Con el fin de 
modernizar la planta, se adqui
rió nuevo equipo para los 
departamentos de Impresión 
y Edición. Se estableció un 
nuevo flujo técnico que per
mitió el aumento de la pro• 
ducción y el mejoramiento de 
las condiciones de trabajo. 

C'-1~ li.k11>r /.li1 ~1(' M1g11d 

México y la diáspora 
judía 

-"""-
11111,,.n.o ~ l do ~ 11qi.:.•H• 1111il, 

® 

Programa Anual de 
Producción 

Con el fin de garantizar los 
tiempos de producción y la 
edición de los títulos aproba
dos por la Comisión Dictami
nadora, se elabora desde 1984 
el programa anual de produc
ción que incluye, en cada 
caso, libros, publicaciones pe
riódicas, proyectos especiales, 
materiales de difusión y pape
lería en general. 

A través de este programa 
los departamentos de la Direc
ción de Publicaciones planea
ron sus actividades, establecie
ron las necesidades de materia 
prima y evaluaron trimestral· 
mente los resultados. Estos 
están a la vista en el resumen 
del anexo estadístico J, don
de no se incluyen los materia
les destinados a la difusión 
(carteles, programas, invitacio · 
nes, etc.) ni la papelería im• 
presa en los talleres. 

Publicaciones 
Periódicas 

Bo/et{n An tropolog{a: a par
tir del mes de diciembre de 
1984 se inicia la edición del 
Boletín Antropología , en su 
nueva l!poca; se trata de una 
publicación bimestral que es
tá ya en su edición número 
17 y que tiene como objetivo 
central infonn ar de las activi
dades, proyectos e investiga
ciones que el Instituto realiza 
en las áreas de su competen-
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cia. Antropología es 1JJU ;:,t,-1 
blicacíón periódica de ~ 

medio, que circula al mu.tior 1 

del Instituto y que, ~demis. 
ha tenido gran deman<a de 
organismos nacionales e inter
nacionales. Una de las inten
ciones de los editores del 
Bolet1n ha sido interesar a un 
público periférico en las acti
vidades relacionadas con la 
protección y promoción del 
patrimonio cultural. 

Correo del INAH: para di
ciembre de 1987 llegó a su 
edición número 3 8, y ha sido 
de vital importancia por cons
tituir una fuente pennanente 
de información a la comuni
dad en lo que se refiere a las 
actividades emprendidas por 
el Instituto. 

Por otra parte, se ha presta
do apoyo técnico para la pu
blicación de las revistas Histo
rias y Cuicuilco. La primera, 
que llegó ya a su edición nú
mero l7, reinició su salida en 
esta administración en el nú
mero 2; y la segunda, que 
cambió de formato y llegó a 

m propu estas a nivel técnico 
} d¿ ,oo rdinar con editoriales 
coeditor as y autores la pro
ducci ón de los soportes gráfi
cos. 

Arlas Cultural de México. 
Alcanzó tirajes de 30 000 
ejemplares por título y repre
sentó la posibilidad, paraauto
res e lnstitu to de trascender 
el mercado acostumbrado y 
llegar al gran público. 

Historia Gráfica de Méxic o. 
Publicación en fascículos des
tinada a un sector importante 
del público, fue puesta a la 
venta en dicíem bre de 198 - , 
en puestos de periódicos en 
toda la República. ¡ 
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colección de gu fas oficiales. 
coeditadas con edito rial Sal
vat, rebasa ya una decena de 
títulos en español e inglés y 
representa la opción más im
portante, para el público, de 
adquirir información sistema
tizada sobre las zonas arqueo
lógicas y museos, en formato 
atractivo y con ilustraciones 
de calidad. 

finales de 1987 a la edición Distribucióny Ventas 
número 18. 

Ediciones de gran tiraje 

La Dirección de Publicaciones 
tuvo a su cargo los proyectos 
Atlas Cultural de México, His· 
toria Grafica de México y 
Guias Oficiales. En todos los 
casos se encargó de preparar 
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Un lugar importante ocupó la 
distribución de libros: en 1987 
alcanzó ventas cercanas a los 
100 millones de pesos que, 
comparados con los 3.5 millo
nes vendidos en 1982, dan la 
medida del avance logrado. 
Aun cuando el fenómeno in
flacionario influyó en el dis
paro de las cifras, el aumento 
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de los precios de las publica
ciones se mantuvo muy por 
de bajo del increment o obser
vado en las vent as. 

Se amplió considerab ie
mente el mercado : salimos 
con el fond o editorial a las 
librerias más lIIIPOnantes y 
elevamos el mime,-, de clien
tes en el extran jero . .-\ través 
de las tiend.ls j e autoservi cio 
nos coio-:a..üOS en lugares que 
no hacían ;ido atendidos por 
el I~.-\.H en toda su historia. 

Ferias 

Panicipam os en todas las fe
r:as nacionales importantes Y, 
además, en un buen número 
Je ¿ventos regionales; se en
,•ió el fondo editorial, cuando 
las condiciones lo permitieron, 
a ferias internacionales. 

Coediciones 

A través de la poHtica de coe
diciones el Instituto fortaleció 
en este periodo su programa 
editorial. Se firmaron conve
nios de coedición con 18 edi
toriales entre las que destacan 
Salvar Mexicana de Ediciones, 
Fascícu los Planeta, Gobierno 
del Estado de México, SE
DUE, IF AL, y CEMCA. Esta 
política permitió al lnstitu to 
recibir apoyos importantes 
para editar cerca de 80 títulos; 
en este trabajo resultó espe
cialmente importante la activi
dad desplegada por la Direo-
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ción de Monumentos Históri
cos en la coedición de los ca
tál ogos. 

Conclusiones 

Es evidente que a partir de la 
normalización y organización 
de los procesos de selección y 
producción, la Dirección de 
Publicaciones logró una mejor 
calidad de las ediciones y tam
bién aumen tó considerable
mente el número de títulos, 
con respecto a.1 número publi
cado desde la fecha de funda
ción del INAH en 1939. 

Aprovechando la experien
cia tan to en el Instituto como 
las que se han desarrollado en 
los últimos anos en nuestro 
país, mejoramos la planta pro
ductiva , act ivamos el ascenso 
al mer cado v establecimos 
conve nios que hicieron posible 
aumentar el número de lecto
res que el INAH tenía en el 
pasado, si se toma en cuenta 
que el número de ejemplares 
casi alcanzó el millón de co
pias. 

Con lo anterior recupera
mos la confianza de los auto
res que han expresado en la 
práctica el interés de publicar 
y de los lectores que compra
ron nuestros títulos en estos 
cinco años. 

Están hoy creadas las con
diciones para alcanzar una de 
las metas más difíciles de una 
institución pública: contar 
con una verdadera editorial. 

T oneucá yotl 
El pan.nu.estro 
de cctda d[a 


