Direccion de Publicaciones

Los objetivos de esta Direc-
cidn estdn inscritos dentro de
los que establece la Ley Orgd-
nica del INAH vy, especifica-
mente, en aquellos que hacen
referencia a la promocién y
difusién del patrimonio cultu-
ral.

Son funciones fundamenta-
les de la Direccidn de Publica-
ciones:

a) La preparacion y presenta-
cion del plan de produc-
cion anual, de acuerdo con
las recomendaciones de la
Direccibn General y de
ia Comisidén Dictaminadora
de Publicaciones, as{ como
su cumplimiento.

b) La venta y distribucién de
las publicaciones en el sis-
tema interno y en el mer-
cado abierto.

¢) La promocion y difusion
de las publicaciones en fe-
rias nacionales e internacio-
nales y en los eventos que
sefiale el Director General.

Entre los proyectos mds
importantes que emprendid
esta Direccién durante el pe-

riodo 1983-1987. destacan

los sipujentes:

Comisién
Dictaminadora
de Publicaciones

A partir de 1983 se cred, por
instrucciones del Director Ge-
neral esta Comision; este even-
to, de vital importancia, per-
mitid ordenar los programas
editoriales y garantizar un mi-
nimo en el nivel de calidad de
los libros. La Comision se ha
reunido en forma regular des-
de su creacién y ha dictamina-
do sobre los titulos presenta-
dos por los comités de 4rea.

Colecciones INAH

A partir de la creacién de la
Comisién Dictaminadora de
Publicaciones y con las reco-
mendaciones del Director Ge-
neral, se disefio el universo de
las colecciones del Fondo Edi-
torial INAH. Se agregaron a
las colecciones que formaban
el Fondo, lassiguientes: Fuen-

tes, Divulgacion, Regiones de
Meéxico, Biblioteca del INAH,
Textos Basicos y Catdlogos,
Lo anterior ha contribuido a
una mejor ubjcacion de los
textos ¥ a una mayor defini-
cién de usos y destino.
Asimismo, se procedib ala
determinacién de las normas
para la presentacion de origi-
nales, de los codigos editoria-
les ¥ el disefic de formatos de
interiores y portada.

Imprenta

En el mes de mayo de 1985
s¢ inauguraron las nuevas ins-
talaciones de la imprenta del
Instituto Nacional de Antro-
pologia. Se recuperd y aprove-
cho el equipo que ¢l Instituto
adquirid en las administracio-
nes anteriores. Con el fin de
modemizar la planta, se adqui-
ri> nuevo equipo para los
departamentos de Impresion
y Edicibn, Se establecidé un
nuevo flujo técnico que per-
mitié el aumento de la pro-
duccién y el mejoramiento de
las condiciones de trabajo.

Programa Anual de
Produccion

Con el fin de garantizar los
tiempos de produccibn y la
edicibn de los titulos aproba-
dos por la Comisién Dictami-
nadora, se elabora desde 1984
el programa anual de produc-
cibn que incluye, en cada
caso, libros, publicaciones pe-
ribdicas, proyectos especiales,
materiales de difusibn y pape-
lerfa en general.

A través de este programa
los departamentos de la Direc-
ciébn de Publicaciones planea-
ron sus actividades, establecie-
ron las necesidades de materia
prima y evaluaron trimestral-
mente los resultados. Estos
estdn a la vista en el resumen
del anexo estadistico 1, don-
de no se incluyen los materia-

les destinados a la difusidn
(carteles, programas, invitacio-

nes, etc,) ni la papeleria im-
presa en los talleres.

Publicaciones
Periodicas

Boletin Antropologia: a par-
tir del mes de diciembre de
1984 se inicia la edicién del
Boletin Antropologia, en su
nueva época; se trata de una
publicacién bimestral que es-
td ya en su edicidon niimero
17 ¥ que tiene como objetivo
central informar de las activi-
dades, proyectos e investiga-
ciones que el Instituto realiza
en las ireas de su competen-
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cia. Antropologia es uma pa-
blicacién periddica de alcamcs

medio, que circula al intenor |

del Instituto y que, ademis.

ha tenido gran demanda de |

organismos nacionales e inter-
nacionales. Una de las inten-
ciones de los editores del
Bolettn ha sido interesar a un
piblico periférico en las acti-
vidades relacionadas con la
proteccidn ¥ promocién del
patrimonio cultural.

Correo del INAH: para di-
ciembre de 1987 llegd a su
edicion nimero 38, y hasido
de vital importancia por cons-
tituir una fuente permanente
de informacion a la comuni-
dad en lo que se refiere a las
actividades emprendidas por
el Instituto.

Por otra parie, se ha presta-
do apoyo técnico para la pu-
blicacibn de las revistas Histo-
rias y Cuicuilco. La primera,
que llegd yz a su edicién nd-
mero 17, reinicié su salida en
esta administracién en el ni-
mere 2; y la segunda, que
cambid de formato y llegd a
finales de 1987 a la edicién
némero 18,

Ediciones de gran tiraje

La Direccién de Publicaciones
tuvo a su cargo los proyectos
Attas Cultural de México, His-
torie Grdfica de México y
Guias Oficiales. En todos los
casos se encargd de preparar

mx oropuestas a nivel técnico
» d=2 coordinar con editoriales
coeditoras y auteres la pro-
duccion de los soportes grafi-
oS, .
Atlas Cultural de Mexico.
Alcanzd tirajes de 30000
ejemplares por titulo y repre-
sentd 13 posibilidad, paraauto-
res e Instituto de trascender
el mercado acostumbrado y
llegar al gran plblico.
Historig Grdfica de México,
Publicacién en fasciculos des
tinada a un sector importante

del publico, fue puesta a la |

venta en diciembre de 1987
en puestos de periddicos en
toda la Repdiblica.

Guias INAH-SALVAT, Lz
coleccion de guias oficiales.
coeditadas con editorial Sal-
vat, rebasa ya una decena de
titulos en espafiol e inglés v
representa la opcidn més im-
portante, para el piblico, de
adquirir informacién sistema-
tizada sobre las zonas arqueo-
logicas ¥ museos, en formato
atractivo v con ilustraciones
de calidad,

Distribucion y Ventas

Un lugar impertante ocupd la
distribucibn de libros: en 1987
alcanzd ventas cercanas a los
100 millones de pesos que,
comparados con los 3.5 millo-
nes vendidos ¢n 1982, dan la
medida del avance logrado.
Aun cuando ¢l fendmeno in-
flacionaro influyd en el dis-
paro de las cifras, el aumento

de los precios de las publica-
ciones se mantuvo muy por
debajo del incremento obser-
vado en las ventas,

Se ampli® considerable-
mente e] mercado: sahmos
con el fondo editormal a las
librerias mas :mportantes y
elevamos 2l numero de clien-
tes en el extranjero. A través
de las riendas Jde autoservicio
nos colocamos en lugares que
no hatian sido atendidos por
el INAH en roda su historia,

Ferias

Participamos en fodas las fe-
rias nacionales importantes v,
ademds, en un buen ndmero
Je eventos regionales; se en-
vi6 el fondo editorial, cuando
las condiciones lo permitieron,
a ferias internacionales.

Coediciones

A través de la politica de coe-
diciones el Instituto fortalecib
en este periodo su programa
editorial, Se firmaron conve-
nios de coedicidén con 18 edi-
toriales entre las que destacan
Salvat Mexicana de Ediciones,
Fasciculos Planeta, Gobiermno
del Estado de México, SE-
DUE, IFAL, y CEMCA. Esta
polftica permitidé al Instituto
recibir  apoyos importantes
para editar cerca de 80 titulos;
en este trabajo resultd espe-
cialmente importante la activi-
dad desplegada por la Direc-
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cibn de Monumentos Histbri-
cos en la coedicién de los ca-
tdlogos.

Conclusiones

Es evidente que a partir de la
normalizacién y otrganizacidn
de los procesos de seleccidon y
produccidon, la Direccidbn de
Publicaciones logrd una mejor
calidad de las ediciones y tam-
bién aumentd considerable-
mente el nimero de titulos,
con respecto al nimero publi-
cado desde la fecha de funda-
cién del INAH en 1939,

Aprovechando la experien-
cia tanto en el Instituto como
las que se han desarrollado en
los ultimos afios en nuestro
pafs, mejoramos la planta pro-
ductiva, activamos el ascenso
al mercado v establecimos
convenios que hicieron posibie
aumentar el nimero de lecto-
res que ¢l INAH tenfa en el
pasado, si se toma en cuenta
que el nfimero de ejemplares
casi alcanzo el millén de co-
pias.

Con lo anterior recupera-
mos la confianza de los auto-
res que han expresado en la
practica ei interés de publicar
y de los lectores que compra-
ron nuestros titulos en estos
cinco afos,

Estan hoy creadas las con-
diciones para alcanzar una de
las metas mds dificiles de una
institucion pitblica: conter
con una verdadere editorial,
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