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Difusién Cultural

Departamento de Difusion

A partir de 1983 se definio
una politica para el area de
difusiém, y se organizo el De-
partamento de Difusion y
Asuntos Internacionales, el
cual tiene a su cargo proyectar
en forma idonea los mensajes
de la institucion. Las prime-
ras acciones del Departamen-
to congistieron en unificar las
politicas de difusién, evitando
la dispersidbn de esfuerzos y
la duplicidad de acciones, al
tiempo que se promovia entre
el piiblico, mediante nuevas
ofertas y promociones, los
eventos del Imstituto. Para
alcanzar estos fines, se inicid
una relacidon permanente con
la prensa, la radio y la televi-
sibn. Luego se apoyo la pro-
duccion, dentro del propio
INAH, de programas de difu-
sién y promocién a nivel na-
cional con finalidades claras
y de interés general. De esie
programa nacieron las cam-
pafias de radio y television en
las que cada Centro Regional
difunde mensajes de 30 segun-
dos, para dar a conocer las
actividades y eventos mas im-
portantes. Por otra parte, a
través de diferentes medios y
mensajes se solicitd la coope-
racion de la poblacién en la
tarea de cuidar y proteger los
bienes del patrimonio cultural
de la nacién, También se inau-
guraron nuevas formas de di-
fusion del conocimiento espe-
cializado, como lo muestra el
caso del programa radiofénico
“Reencuentros con la Histo-
ria”, que es un ejemplo claro
del éxito que puede alcan-
zarse cuando se combina un
conocimiento bien fundado
con medios adecuados de co-
municacion.

Para difundir entre los ra-
dioescuchas las principales ac-
tividades del INAH se elaboran
promocionales de 30 segun-
dos, que se difunden en los
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tiempos oficiales de que se dis-
pone tanto en la capital como
en ¢l interior del pafs.

El Instituto ha puesto espe-
cial interés en la television, uno
de los medios de comunica-
cibn mas poderoso, y al cual
de hecho no habia tenido ac-
ceso. En la actualidad el Ins-
tituto tiene ya capacidad para
producir programas y promo-
cionales de television, y un
equipo basico de produccion.
Se han hecho promocionales
de television de 30 segundos,
que se transmiten por tiempos
oficiales, ¥ dan cuenta de las
actividades y programas més
relevantes del Instituto. Segin
encuestas realizadas, todos
han tenido una gran acepta-
cidpn entre el pablico. Entre
los mas sobresalientes se pue-
den mencionar los relativos a
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las inauguraciones de los mu-
seos regionales de Chiapas,
Sonora e Hidalge; los progra-
mas relativos a la conservacion
de monumentos en las ciuda-
des de Dolores y Puebla, y los
programas de difusion de las
exposiciones temporales, co-
molas de “Tosé Marfa Velasco™
y “El Ore de Colombia”, entre
otras.

El Instituto distribuye un
Boletin de Difusion Cultu-
ral, que contiene un calenda-
rio de las actividades cultura-
les que se celebran cada mes
en las dependencias del INAH.
Este calendario es distribuido
a instituciones académicas y
culturales del Distrito Federal.
La cartelera de la Subsecreta-
ria de Cuitura es otro de los
medios que tiene a su disposi-

cidn el Instituto para difundir

MUSEO NACIONAL DE ANTROPOLOGIA

Paseo de la Reforma y Calzada Gandhi

Bosque de Chapultepec, México, D.F.
martes a domingo de 9:00 a 17:00 horas
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sus actividades. La cartelera
de la SEP se publica en un
gran niimero de periddicos na-
cionales y llega a un publico
muy amplio. Por otra parte,
cada dfa se elaboran tres o
cuatro boletines de prensa que
son distribuidos en todos los
medios de comunicacion.

Paseos Culturales, como es
sabido, consiste en un progra-
ma de excursiones semanales
a los sitios de mayor interés
antropologico e historico en
¢l pais. Es un servicio antiguo
y reconocido del INAH, que
se presta tanto a instituciones
pablicas como a cualquier per-
sona interesada en conocer el
patrimonio historico y culiu-
ral de México,

Por otra parte, el Instituto
ha mantenido regularmente su
excelente serie de ciclos cine-
matograficos. Este afio se reali-
26 la proyeccion del ciclo **La
historia del cine”, en el Audi-
torio Jaime Torres Bodet del
Museo Nacional de Antropo-

logia, con peliculas nunca vis-
tas en México y de gran cali-
dad. En los cuatro afios de la
presente administracion los
ciclos y series que haexhibido
el Instituto han sido califica-
dos muy alto por la critica es-
pecializada.

Convenios internacionales

Los programas de Intercambio,
Cultural y Educativo con otros
pafses han permitido al INAH
fortalecer algunas de sus ireas,
capacitar y especializar a su
personal, y promover el inter-
cambio de investigadores, ex-
posiciones, etcétera. Los con-
venios con instituciones ex-
tranjeras han permitido que
muchos especialistas e inves-
tigadores de otros pafses co-
nozcan el patrimonio cultural
de los mexicanos y se familia-
ricen con las técnicas y nor-
mas de proteccidn, conserva-
cién y uso que hay en México.

El INAH recibid exposicio-
nes importantes: “Tapon, el
Mundo de los Samurais”, “El
Oro de Colombia”, y México
envid “La Cultura Olmeca™ al
Japon, y “El Arte del Templo
Mayor” a Alemania e [Italia,
asi como ofras exposiciones
visitaron diversos pafses de
Ameérica Latina y Europa.

Discos

El Instituto cuenta ya con
una serie de 26 discos de mii-
sica tradicional mexicana. Se
ha procedido a reeditar los
discos agotados, para los que
hay una gran demanda.

Tiendas

A la red de tiendas que ya
tenjia el INAH se sumarcn
las nuevas del Aeropuerto
Internacional Benito Judirez,
de la Cineteca Nacional, del
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aeropuerto de la ciudad de
Monterrey y la del aeropuer-
to de la ciudad de Oaxaca.

Reproducciones

El Taller de Reproducciones
ha aumentado su produccion
y distribucion de reproduc-
ciones de piezas en cerdmica
¥y joveria, Asimismo se han
incorporado nuevas piezas a
la serie ya existente.

Fonoteca

En esta administracidn se em-
pezd a catalogar el acervo fo-
nogréfico con que contaba el
Instituto, Esta labor ha dado
ya buenos resultados para el
trabajo interno y para el pt-
blico. En mayo de 1985 se
recibié un total de 803 graba-
ciones sin catalogar, entre las
que se inclufan 492 de temas
mexicanos. Hoy se han clasi-
ficado ya 6335 cintas.

RELACION DE ACTIVIDADES DE MEDIOS DE COMUNICACION Y ATENCION AL PUBLICO

Convenios Discos Discos Fonoteca
Aiio Internacionales Reedicion Nueva edicién Tiendas Reproducciones Cintas catalog.
1983 8 - — 2 700 -
1984 11 = <= 3 700 —
1985 13 - i 4233 300
1986 17 11 1 4871 335
Totales: 49 11 2 15 504 635

RELACION DE ACTIVIDADES DE MEDIOS DE COMUNICACION Y ATENCION AL PUBLICO

T.V. Radio Cine Prensa
Afio Promocionales | Promocionales | Peliculas | Calendario | Cartelera | Boletines | Paseos Culturales
1983 1 24 44 0 187 70 96
1984 9 47 20 6 130 517 110
1985 7 77 146 11 269 500 525
1986 6 67 90 11 132 500 187
Totales: 23 215 370 28 718 1 587 318
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Direccion de Publicaciones

El Instituto inicié en 1983
gus tareas editoriales con un
diagndstico de lo que se ha-
bia hecho antes y un progra-
ma para 1983-1984. Se defi-
nen entonces las necesidades
basicas para fortalecer este
importante sector del Insti-
tuto: reorganizar los procesos
productivos, establecer nor-
mas técnicas, crear un Consejo
de Publicaciones que definiera
los requisitos académicos de
publicacién y seleccionar las
obras que deben publicarse.
La reorganizacion del pro-
ceso productivo dio como re-
sultado que se establecieran

procedimientos de control de
las distintas fases y la instala-
cibn de nueves eguipos en la
Direccion de Publicaciones.
Hoy hay un conjunto de nor-
mas que regulan la presenta-
cién de originales vy el disefio
y cuidado de la edicion. Por
otro lado, la formacibn de
consejos editoriales por 4rea,
y la creacidon de la Comision
Dictaminadora de Publicacio-
nes, han mejoradoe sensible-
mente el proceso de seleccibén
y revisidn de las obras, asi co-
mo {a definicion de las colec-
ciones que componen el fondo
editorial. A las colecciones ya
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existentes se agregaron las de
Fuentes, Divulgacion, Bibliote-
ca del INAH, Regiones de Mé-
xico, Textos Bdsicos y Manua-
les, y Leyes y Reglamentos.

Aun cuando es notorio el
mejoramiento habido en este
sector, es necesario hacer mas
eficiente el proceso de produc-
ci6bn, obtener mayor calidad
en la edicién de libros, y afi-
nar los procesos de seleccion
de textos.

Los resultados obtenidos
de 1983 a 1986 se manifiestan
graficamente en los cuadros
que se presentan en este apar-
tado. Como puede observarse,
la respuesta (en produccion y
distribucién) a la demanda,
ha ido mais alld de la meta pre-
vista.

La alta produccidn alcan-
zada se expresa en la publica-
cion de 49 titulos de la Colec-
cion Cientifica, 89 de lacolec-
cion Cuadernos de Trabajo,
10 nameros de la revista His-
torigs, nueve de la Coleccion
Fuentes v 12 de la Coleccion
Divulgacion, que sumados a
los demds tftulos forman un
gran total de 270 en cuatro
anos. Para darle salida adecua-
da a la produccion de las di-
ferentes dreas se hicieron con-
venios de coedicidn con el

‘Fondo de Cultura Econémica,

Editorial Joaquin Mortiz, Edi-
torial Planeta, Editorial Gri-
jalbo y Salvat Editores. En
colaboracién con esta ultima
empresa se inicié el programa
de actualizacion de las guias
de sitios arqueclogicos y‘ de
museos. A la fecha se han edi-
tado cinco gufas en espaiiol e
inglés y se encuentran en pro-
ceso editorial doce més, que
aparecerin en los proximos
meses. Ademds, la Direccién
de Publicaciones tuvo a su
cargo la coordinacion de la
obra A tlgs Cultural de México,
que serd presentada al pablico
en el mes de diciembre.

En la presente administra-
cién hubo un cambioc notable
en el renglon de ventas de las
ediciones del INAH. En 1981
las ventas por este concepto
ascendian a tres millones de
pesos; en 1982 llegaron a cin-
co millones, y a partirde 1983

MUSEQ REGIONAL DE ARTES INDUSTRIALES

POPULARES
Ensefianza y Alcantarilla, Patzcuaro, Michoacan

martes a sabado de 9:00 a 19:00 horas

domingos de 9:00 a 15:00 horas

92} S .
g( w m [&]
-4 23 ©
g o

s S
N oco

= w2
OO v =
w o=@
Z~mu>x5
OQE®O 3,
OOoOoodd

MUSEQS

DEL INAH




hubo un incremento que per-
mitié realizar ventas por 15,
22 y 32 millones de pesos en
los afios 83, 84 y 85 respecti-
vamente, hasta culminar en
septiembre de 1986 con ven-

tas superiores a los 40 millones
de pesos. Estos incrementos
pueden ser mejor apreciados
si se toma en cuenta que el
aumento de los precios ha sido
de un 300% entre 1981 y

1986, mientras que las ventas
han crecido en 1 366%. Todo
lo anterior indica claramente
que se ha elevado el nimero
de ejemplares distribuidos; so-
bre tode porque el Instituto
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atiende actualmente 69 ex-
pendios en la Reptblica, 265
clientes a nivel nacional y 413
clientes a nivel internacional.

PRODUCCION EDITORIAL POR COLECCION Y ANO

1981-1982

COLECCION 1981 1982 TOTAL
SERIE UNA VISION 3 1 4
SERIE HISTORIA 2 3 5
BOLETIN DE MONUMENTOS HISTORICOS 2 3 5
CUADERNOS DEL MEXICO PREHISPANICO 1 1
SERIE MEMORIAS 2 2
BOLETIN ANTROPOLOGIA E HISTORIA 1 2 3
OBRAS VARIAS 16 17 33
CATALOGOS Y EXPOSICIONES 1 1
COLECCION CIENTIFICA 16 9 25
CUADERNOS DE TRABAJO 3 2 5
GUIAS OFICIALES 12 6 18
REVISTA HISTORIAS 1 1
REVISTA CUICUILCO 4
LEYES Y REGLAMENTOQS 1 1

60 48 108
IMPORTE DE LAS VENTAS REGISTRADAS: 5°117,500




48

PRODUCCION EDITORIAL POR COLECCION Y ANO

1983-1986
COLECCION 1983 1984 1985 1986 TOTAL
COLECCION CUICUILCO 1 1
COLECCION SEP-INAH 1 1
BOLETIN ANTROPOLOGIA E HISTORIA 1 1 2
OBRAS VARIAS 13 9 4 26
CATALOGOS Y EXPOSICIONES 2 15 9 26
COLECCION CIENTIFICA 17 7 15 10 49
CUADERNOS DE TRABAJO 20 18 19 32 89
GUIAS OFICIALES 7 3 10
REVISTA HISTORIAS 3 2 1 4 10
REVISTA CUICUILCO 1 2 1 2 6
LEYES Y REGLAMENTOS 2 1 7 10
FUENTES 1 3 5 9
COLECCION DIVULGACION 10 2 12
BIBLIOTECA DEL INAH 3 3
REGIONES DE MEXICO 2 2
MUSEOS — GUIONES — MEMORIAS 1 1
VARIOS 1 1
BOLETIN ANTROPOLOGIA 1 5 6 12
6l 57 74 78 270
IMPORTE DE VENTAS REGISTRADAS 15'533,372 22'248,122 32'172,120 417282,364*
* Hasta ¢l mes de septiembre.
DISTRIBUCION Y VENTA

LIBRERIAS ATENDIDAS

EXPENDIOS DEL INAH A NIVEL NACIONAL 69

CLIENTES NACIONALES (LIBRERIAS, GALERIAS,

INSTITUTOS, MUSEOS, UNIVERSIDADES,

SECRETARIAS) 265

ASOCIACIONES)

CLIENTES EXTRANJEROS (UNIVERSIDADES,
COLEGIOS, LIBRERIAS, DISTRIBUIDORAS,

413




