Para saber mas de El Caballito

El proyecto

Las disciplinas y especialistas

e Para difundir el proyecto de conservacion, los especialistas del INAH disefiaron tres estrategias
de comunicacién: infografias en el tapial que rodea el monumento, un sitio web especializado
y visitas guiadas a los medios de comunicacion y restauradores de la Coordinacién Nacional
de Conservacion del Patrimonio Cultural (CNCPC) y la Escuela Nacional de Conservacién,
Restauracion y Museografia (ENCRyM).

Informacion: Monica Badillo Leal y Diego Jauregui
Texto: Oscar Adrian Gutiérrez Vargas

Como parte del Proyecto de Diagndstico e Intervencién para la Conservacion y Restauracion
de la Escultura Ecuestre de Carlos IV y su Pedestal (El Caballito), la Coordinacién Nacional de
Conservacién del Patrimonio Cultural (CNCPC), a través de su Area de Enlace y Comunicacion,
disefi6 e instalé una serie de productos de difusién para mostrar las diferentes etapas de trabajo
de las que se compuso el proyecto.

La disefiadora Ménica Badillo Leal, la maestra Jannen Contreras Vargas y el restaurador Diego
Arturo Jauregui fueron los encargados del disefio y planeacion de estos productos de difusion,
quienes informaron, durante el Foro Anual de Trabajos de la CNCPC 2016, que esta iniciativa
surgid por parte de todo el equipo de El Caballito ante la necesidad de dar a conocer el proyecto
que el Instituto Nacional de Antropologia e Historia (INAH) ejecutd desde mayo del 2016 en el
monumento.

La Escultura Ecuestre de Carlos IV, conocida popularmente como El Caballito, fue objeto de labores
de mantenimiento mal ejecutadas en 2013 que ocasionaron dafios a la superficie de la esculturay
su pedestal. Ante esta situacion el INAH detuvo aquella intervencion y el Fideicomiso del Centro
Histérico de la Ciudad de México inici6 un proyecto de investigacion para averiguar el deterioro
de la escultura ocasionado por los procesos indebidos.
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En el 2015, la Secretaria de Cultura (entonces Consejo Nacional para la Cultura y las Artes), el
INAH y el Fideicomiso del Centro Histérico firmaron un convenio de colaboracidn. En ese convenio
y su adenda de 2016 se determind que el INAH serfa la institucion encargada de la conservacion
y restauracién del monumento, contando con el financiamiento del Gobierno de la Ciudad de
México.

Elproyecto de restauracion se dividio en dos etapas, informé Diego Jauregui; la primera desarrollada
de mayo a octubre de 2016 enfocada a producir un diagnéstico del estado de conservacién del
monumento y una segunda etapa de intervencion directa a la obra que finalizé en junio de 2017.

El restaurador explicé que, debido a la magnitud del proyecto y a que se trata de una escultura
muy conocida cubierta desde 2013, se determing la difusion como una de las lineas de accion mas
importantes. Para este fin se establecieron tres estrategias de comunicacion: la infografia en el
tapial, un sitio web con informacién de la intervencién y una serie de visitas guiadas para medios
de comunicacion y restauradores de la CNCPC y la ENCRyM.

La primera estrategia, disefiada por Ménica Badillo, estuvo dirigida al publico en general que
transita por el monumento, mediante una infografia de vinil de gran formato que rodeg el tapial
(perimetro de madera que delimit6 el area de trabajo en EI Caballito).

Durante la primera etapa del proyecto de conservacién de El Caballito (2016), la infografia colocada
en el tapial expuso temas como el diagndstico del estado de conservacién del monumento,
quiénes estaban llevando a cabo los trabajos de restauracion (el INAH y el Fideicomiso del Centro
Histérico), las caracteristicas de la estatua y su pedestal, y los cambios de emplazamiento que ha
tenido a lo largo de los afios.

Al cabo de la segunda temporada de intervencion (2017), el disefio de la infografia se sustituyd
por uno nuevo que presenté los resultados del diagndstico, los trabajos realizados, la propuesta
de intervencion y quiénes trabajaron en la restauracion.

Ademas del tapial, en el sitio se instalaron lonas impresas con imagenes de la escultura para
cubrir el andamio instalado alrededor de la misma, estas creaban una barrera fisica para trabajar,
pero que a la vez permitia la entrada de luz natural y tener una imagen de la escultura para los
transedntes.

La segunda estrategia de difusion fue el sitio web especializado del proyecto de intervencion que
conté con la participacion de un tercero, la empresa Carnerio, para mantener en la red un espacio
que ha brindado informacién detallada de la restauracion al pablico que busca saber méas del
tema.

El disefio de la pagina web estuvo a cargo de Mdnica Badillo en colaboracién con la empresa
Carnerio, mientras que los contenidos supervisados por Diego Prieto, director general del INAH y
Liliana Giorguli, coordinadora nacional de conservacion del patrimonio cultural, fueron elaborados
por Jannen Contreras y Diego Arturo Jauregui. Dentro de los temas incluidos en el sitio web estan
la linea de vida de El Caballito, el proyecto de conservacién y restauracion, asi como entrevistas
diversas con los especialistas del INAH.
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El tercer producto de difusién fue una serie de visitas controladas de periodistas al sitio para
entrevistar a los especialistas encargados de los trabajos del monumento y tomar fotografias.
También se realizaron visitas dedicadas al personal de la CNCPC y alumnos de la Escuela Nacional
de Conservacion, Restauracion y Museografia (ENCRyM) del INAH.

Como conclusién, nos gustaria compartirles que ha sido un proyecto muy grande en todos los
sentidos, donde la cooperacion de los especialistas, restauradores y las propias autoridades fue
fundamental para que los productos de comunicacion salieran en tiempo y forma, coment6 Badillo
Leal.

La disefiadora Badillo agregd que los productos de difusion tuvieron buena aceptacion entre el
publico, tanto en el monumento con las infograffas, donde la gente se detenfa a leer la informacion,
como la pagina web, por lo que esta experiencia servira para futuros proyectos de conservacion de
la CNCPC en los que la difusién tenga un papel fundamental. El equipo de la Direccién de Medios
de Comunicacion del INAH apoyd a la CNCPC en estas tareas.
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Imégenes: ©CNCPC-INAH, 2017.
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