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El museo es concebido como un
centro comunicativo, propone el
analisis y la difusion del
conocimiento en diversos campos
de la realidad pasada y presente,
constituye en nuestra época un
amplio tema de investigacion para
la sociologia y la teoria de la
comunicacion.

Los estudios que abordan
este hecho esta el presente
volumen, el cual reflexiona sobre
los sistemas y métodos de
comunicacion situados en los
distintos contextos ideologicos de
las instituciones.

Recopila también los factores
que intervienen en el lenguaje

museistico, principalmente en la
formulacién de los mensajes
manifestados en la exposicion y la
forma en que éstos actlian en la
psicologia de la audiencia.

El estudio presenta
paralelamente una sintesis de los
modelos de comunicacion aplicados
al medio especifico del museo, y
ofrece una guia practica para la
planeacion de las politicas y
estrategias didacticas, asi como su
evaluacion fundamentada en la
investigacion metodologica del
publico. (JAE)

Veron, Eliseo y Martine Levasseur
Etnografia de una exposicion
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Artes Plasticas, nim. 17, México,
UNAM, 1995



En la actualidad el proceso de
comunicacion verificado en el
medio museistico se ha convertido
en un tema de amplia investigacion
para varias ciencias, como la
semiologia, la antropologia y la
sociologia, entre otras; cada una de
éstas tiene su campo de accion
tanto a nivel estructural del sistema
como al analisis del consumo
cultural.

Existe un vasto campo de
investigacion, la definicion y el
estudio del publico conforman un
aspecto de particular interés, lo que
ha estimulado el desarrollo de
metodologias especificas,
principalmente en Alemania,
Francia, Inglaterra y Estados
Unidos, de éstos destaca el estudio
del sociologo francés Eliseo Veron,
quien aborda el concepto del
publico desde un punto de vista
etnografico, centra su
observacién en la audiencia que
visita una exposicion dada.

Con base en el estudio y
confrontacion de las respuestas
que suscita en el individuo la
experiencia museografica
establece una clasificacion del
publico a partir del fenémeno
conductista, del cual deducen
una logica particular de visita
que le otorga sentido a una
tipologia de espectadores, que

por analogia denomina: hormiga,
pez, mariposa y chapulin.

Este analisis de la
recepcion comprende las
nociones fundamentales de la
dimension espacial y temporal,
en los mecanismos de
apropiacion del mensaje que
conlleva toda exposicion. (JAE)
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