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lesta primera gaceta del afio damos las gracias a quienes nos han hecho llegar sus
mentarios para el mejorar los contenidos de esta publicacién. En el animo de comenzar un
logo con nuestros lectores iniciamos esta seccién con una breve resena al comentario que

Comentario sobre el proceso-museal

“ .. Encuanto a vuestrainteresante definicién del proceso museal, (Ver: Gaceta de Museos No.
10, p.9), quisiera compartir con Ud. algunas apreciaciones. EI Segundo momento de dicho
proceso: ‘cuando alguien se detiene a observar un objeto previamente seleccionado y
expuesto’, el momento de la ‘contemplacion’, parece ser algo muy propio de la museologia
tradicional.

En el presente, y sobre todo hacia el futuro este segundo momento se va tornando en
interaccion, ya sea directa o indirectamente, (recuerde por ejemplo los museos donde se les
permite al publico discapacitado visual palpar las esculturas, o las visitas virtuales a las salas
de museos). La contemplacion debe quedar como el comienzo del proceso de interaccion del
pblico con la coleccién del museo, arribando en ese procesa a la apropiacion cultural de lo

expuesto.”

voz de los lectores

Lic. Raut ErnesTo Coron RobriGuEZ
MuseaLoGo-ESPECIALISTA

VIcePRESIDENCIA DE MusEQs

Conselo NacionAL DEL PatriMonia CULTURAL
La Haana, Cusa

Respuesta de la Gaceta de Museos

La comunicacién, que mucho agradecemos, del compafiero y colega cubano,
nos habla sucesivamente de lo siguiente:

a) Momento de contemplacién
b) Interaccién necesaria
¢) Apropiacién cultural

Sobre el primer punto es evidente que la percepcién en los adultos se inicta por
lo general visualmente y que la contemplacién estd en la confrontacién a que nos
referimos. Esto nos lleva enseguida a un proceso de racionalizacion, en el binomio
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emocion- razén. Remitimos al lector al Editorial, en esta misma Gaceta de Museos
de No. 17.

En cuanto a la interaccién, pudiera ser como se nos dice, directa o indirecta,
pero proponemos distinguirla entre sensorial e intelectual. La primera, material,
nos llevarfa directamente a las extensiones necesarias o indispensables como las
actividades para invidentes en muiltiples museos, referidas a vivencias tdctiles,
olfativas, auditivas y hasta gustativas, si fuese necesario (?), para la experiencia
completa e inicio de interaccién. Esta, complementada en una consecuente reaccién
y respuesta. Sobre este aspecto pivotea en gran medida la mercadotecnia actual,
llevando a la posesién fisica del objeto en lo que es el llamado consumismo
mercantil.

La interaccion intelectual llevaria fundamentalmente a la distincion,
seleccion y comprension racional, pudiéndose llegar o n6, hasta la metodologia
cientifica. En este proceso el objeto seleccionado como simbolo cultural, propuesto
y apoyado en una exposicion museografica, llevarfaa unaidentificacién conceptual,
y si esto se da, lo propondriamos como verdadera apropiacién y destino final. La
reacci6n y respuesta del visitante, consideradas fundamentalmente, asunto que hoy
dificilmente se hace, nos llevaria al concepto de Museo Dialogal que hemos
propuesto, sugiriendo leer el Editorial de la Gaceta de Museo No. 16.

Deseamos ante todo, que nuestros comentarios solo sean visto como propues-
tas sometidas a un vivificante proceso dialogal.
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